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Smart working e spazi verdi:
italiani sempre piu casalinghi

-

__IL RAPPORTO

La quinta edizione
dell’Osservatorio
CasaDoxa
evidenzia

una maggiore
attenzione

al consumi

11 60%

degli intervistati
interessato

alle comunita
energetiche

CINZIA ARENA

li italiani sono diventati un
Gpopolo di casalinghi. Duran-
te la pandemia hanno pro-
fondamente cambiato stile di vita:
hanno trascorso meno ore in uffi-
cio e piu in smartworking, hanno
sostituito i pranzi al ristorante con
quelli a casa, an-
che la palestra &
stata accantona-
ta a favore degli
allenamenti in
soggiorno e il ci-
nema ha lasciato
il posto alle ma-
ratone di serie
Tv. Sono queste
le tendenze che
emergono
dall’edizione
2022 di CasaDo-
xa “Levoluzione
del vivere e
dell’abitare”, la
quinta edizione
dell’Osservato-
rio nazionale su-
gliitaliani ela ca-
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sa realizzato da

Bva Doxa, la so-

cieta diricerca di

mercato leader

in Italia, in colla-

borazione con Fimaa (l'associazio-
ne degli agentiimmobiliari aderen-
te a Confcommercio) che fotografa
icambiamenti in atto nella societa,
intervistando un campione di 7mi-
la famiglie.

Ad emergere & una grande voglia di
cambiamento. Rispetto agli anni
precedenti, un milione di famiglie
in pil1 si & messo in movimento per
cambiare casa e 700mila famiglie in
pitthanno la disponibilita di una se-
conda casa, in affitto o in proprieta.
Gliitaliani cercano spazio: il 36% in
piti rispetto all'anno scorso deside-
ra avere almeno un’altra stanza e il
12% in pil vuole un terrazzo o un
giardino, dichiarandosi disponibile
ad allontanarsi dal centro pur di vi-
vere all’aria aperta.

In tempi di emergenza bollette I'at-
tenzione al risparmio & prioritaria.
C’# una maggiore apertura neicon-
fronti di soluzioni innovative per
I'approvvigionamento energetico,
con 6 persone su 10 che si dicono
propense ad aderire ad una comu-
nita energetica nel proprio condo-
minio o nel quartiere, qualora que-
sta si costituisse. La sensibilita aite-
mi dell'ambiente si traduce in gesti
concreti e quotidiani: il 78% dichia-
ra di spegnere le luci ogni volta che
esce da una stanza (+18% rispetto
al 2019), il 72% utilizza lavastoviglie
e lavatrici solo quando sono a pie-
no carico (+24%), il 66% sceglie pro-
dotti ad alta efficienza energetica
(+21%) eil 57% tiene il riscaldamen-
to al minimo (+34%).

1l dato piu significativo per quanto
riguarda gli stili di vita & che il 68%
degliitaliani passa pil1 tempoin ca-
safacendo anche attivita che prima

non faceva: dal lavoro (31%) ai pa-
sti (33% per il pranzo e 36% perla ce-
na) al fitness per tenersi in forma
(26%). In sintesi si sta affermando
una nuova “progettualita del buon
vivere”: cambiano ritmi e modalita
delle attivita quotidiane, il digitale
entra sempre pill spesso nelle case,
cresce 'avversione allo spreco non
solo alimentare ed energetico ma
anche del tempo, per spostamenti
evitabili. «La casa ha assunto una
forterilevanza perché diventa il ful-
cro del nostro nuovo progetto esi-
stenziale - ha sottolineato Paola Ca-
niglia, Head of Living & Retail di Bva
Doxa -. Una diversa attenzione al
tempo, al alvoro, al digitale, alla so-
stenibilita hanno messo in discus-
sione i nostri tradizionali percorsi
di vita e ci indica che & in corso un
ribaltamento della prospettiva gra-
vitazionale casa-lavoro». Per Vin-
cenzo Albanese, presidente di Fi-
maa Milano Lodi Monza Brianza il
rapporto fornisce importanti infor-
mazioni perle imprese del terziario
e la fruibilita delle citta. «Nell'inve-
stimento casa hanno un ruolo di pri-
mo piano il benessere con la scelta
dei materiali, la sostenibilita am-
bientale ed energetica, i servizi che
un complesso condominiale deve
saper offrire. La casa ¢ diventata un
luogo dove si svolgono tante attivi-
ta e un vero e proprio hub per rice-
vere prodotti. Di queste tendenze il
mercato deve tenere conto».
L'Osservatorio & nato nel 2018 per
mettere in collegamento ladoman-
da, influenzata dalle abitudini e dai
desideri degli italiani in relazione
alla casa, con l'offerta proposta dal-
le aziende a vario titolo coinvolte:
non solo reale estate e costruzioni
ma anche banche, assicurazioni, ar-
redamento, elettronica di consumo
e intrattenimento.
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le aziende del Nord
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E cambiato il paradigma del lavoro con il Covid e oggi in ltalia la
maggioranza delle aziende si affida, o pensa di affidarsi, allo smart working.
Ben il 75,9% delle imprese crede nel lavoro agile, anche se le differenze tra
Nord e Sud sono evidenti. A dirlo una ricerca effettuata da Radical HR in
collaborazione con The Adecco Group. La ricerca ha coinvolto 600
professionisti nel campo delle risorse umane e ha evidenziato come rispetto

al 75,9% delle aziende che a livello nazionale crede nello smart working, il
dato sale al 78,5% nel Nord ltalia e scende a meno della meta al Sud, dove
solo il 37,5% delle aziende punta sul lavoro agile. Le aziende credono nello
smart working al di l1a degli effetti sulla produttivita, con il 92% di chi ha
misurato Pimpatto ha registrato un aumento della produttivita. Quasi tre
quarti delle aziende ha, o avra presto, una policy relativa allo smart working.
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