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Ambiente
Ladisastrosa,
famelica rendita
immobiliare

GAETANO LAMANNA

arenditanon éuna
Lcategoria economica

astratta, hamoltoa
che fare con la vulnerabili-
ta del territorio, bene comu-
ne per eccellenza e con la
crescita delle disuguaglian-
ze sociali.

[ disas

1 della famelica

rendita immeobiliare

Cancellati edilizia
popolare € equo canone.
Affitti piu alti e fisco
disuguale tra proprieta

e locazione hanno spinto
milioni di famiglie
ainvestire nel mattone

Bl Da decenni il territorio &
lasciato in balia di un’espan-
sione urbana incontrollata,
che ha generato periferie de-
gradate, abusi edilizi, infra-
strutture e servizi inefficienti.
Pit che alla difesa dell’am-
biente e al benessere dei citta-
dini, il governo del territorio -
con il corollario di leggi, rego-
lamenti, incentivi fiscali e con-
doni - ha guardato agli affari
dei proprietari fondiari, delle
imprese di costruzione e delle
banche. Esiste, da molto tem-
po, un rapporto malato tra
economia e territorio.

La causa prima dell’insicu-
rezza e delle sciagure sta nel
connubio di interessi politici
ed economici, piti che nel
cambiamento climatico. A
partire dagli anni Ottanta,
con la deregulation urbanisti-
ca, si & costruito ad una media
di 200 mila unita abitative
all’anno. Un consumo di suo-
lo senza freni: 77 km quadrat
occupatiogni anno da case, ca-
pannoni, strade e quant’altro
(fonte Ispra).

L’edilizia popolare e 'equo
canone sono stati cancellati.
L’aumento degli affitti e una
ingiustificata asimmetria di
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trattamento fiscale tra pro-
prieta e locazione hanno spin-
tomilioni di famiglie a investi-
re nel mattone, dando luogo,
anche per questa via, a un gi-
gantesco trasferimento di ri-
sorse dal lavoro alla rendita.

I programmi di riqualifica-
zione o di «rigenerazione» ur-
bana, inoltre, hanno assunto
le sembianze di edifici, infra-
strutture e servizi funzionali
agli investimenti del mercato
immobiliare e al gran bazar
del consumismo di massa.

Nelle grandi citta e nelle lo-
calita turistiche e d’arte, i fon-
di di investimento fanno shop-
ping di aree di pregio e di im-
mobili da adibire ad alberghi
dilussooasedidigrandigrup-
pi multinazionali e finanzia-
ri; interi quartieri un tempo
popolari diventano zone resi-
denziali per ricche famiglie
(gentrification); le seconde e le
terze case vengono monopo-
lizzate da piattaforme perl'af-
fitto breve (Airbnb); altre piat-
taforme puntano al controllo
del commercio, dei trasporti e
di tutto quanto sia fonte di
guadagno. Lo sviluppo «loca-
le» & un anello dell’economia
«globale.

La politica del glocal, acroni-
mo cheindica appunto la com-
petizione territoriale nell’at-
tuale paradigma economico,
ha messo in moto dinamiche
distruttive del territorio, ha
acuito il dissesto idrogeologi-
co, ha alimentato fenomeni
diabusivismo e diillegalita.

Le élites che operano nel «vil-

laggio globale» sono poco inte-
ressate alla bellezza urbana,
alla citta come spazio condivi-
s0, luogo di senso della comu-
nita. Nella loro ottica, la citta
€ uno spazio avvolto nella «re-
te» di internet e della rendita,
la piazza virtuale sostituisce
la piazza reale, il business vie-
ne prima dei legami sociali.

Si & rimpicciolito lo spazio
pubblico, si sono innescati
processi di isolamento, di sra-
dicamento e anomia. La globa-
lizzazione, dunque, oltre a
rompere il nesso tra sviluppo
e progresso (I’assillo di Pasoli-
ni), haindebolito anchela coe-
sione sociale.

Siamo ancora certi che d’a-
ria della citta rende liberis?
Nelrecente convegno dell’An-
cinon c’é stataun’adeguatari-
flessione sui danni sociali, am-
bientali e civili derivanti dalle
trasformazioni del territorio.

F’ difficile pensare cheisin-
daci non abbiano alcuna re-
sponsabilita sul consumo in-
controllatodel suolo, sull’abu-
sivismo edilizio e sullo scarso
senso civico che comportano.

Eppure molti di loro sorvo-
lano sull’argomento, anzi ri-
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vendicano una sorta di scudo
controilreato di abuso d’uffi-
cio. 11 Pnrr, sostengono. ri-
chiede decisioni rapide in te-
ma di bandi, di appalti, di as-
sunzioni.

Vero, sacrosanta &, tutta-
via, la preoccupazione dei cit-
tadini per procedure truccate,
scelte sbagliate, soprusi e vio-
lenze sull’ambiente e sui beni
culturali. La lotta per il cam-
biamento non puo che riparti-
re dai Comuni.

Restituire la «citta ai cittadi-
ni» - come recitava un vecchio
slogan della sinistra - significa
riprendere il controllo demo-
cratico della citta e del suo ter-
ritorio, tornare cio¢ ad un’am-
ministrazione non etero-diret-
ta dalogiche di calcolo econo-
mico, bensi rispettosa della
volonta e dei bisogni concreti
delle comunita locali.

La citta dei cittadini & alter-
nativa alla cittd competitiva.
La prima incarna i valori d’u-
so legati alla memoria storica
degli spazi urbani, tende a
conservarne paesaggio, socia-
lita e bellezza architettonica,
fa della cura, della messa in si-
curezza e della manutenzio-
ne il segno distintivo del go-
verno del territorio. La secon-
da considera gli spazi urbania
supporto dei valori di scam-
bio, vettori del traffico com-
merciale, aree edificabili, cen-
tri direzionali, in sintesi, me-
ro ambiente per gli affari e
perlacrescita quantitativa.

La citta dei cittadini e la cit-
ta delle imprese esprimono,
percio, due significati diversi.
Inun caso si punta ad un equi-
librio sostenibile dell'uomo
con I'ambiente che lo circon-
da, nell’altro tutto & subordi-
nato ad un modello di svilup-
po che porta vantaggi per po-
chi e disastri umani e materia-
li per molti.
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