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Appalti. Il Dpcm sulla nuova procedura
Territori coinvolti
nelle grandi opere:
ecco il débat public

Giuseppe Latour

wm Autostrade conunvaloreso-
prai soo milioni. Tronchi ferro-
viari con lunghezza superiore a
30 chilometri. Aeroporti con
nuove pistediatterraggio dilun-
ghezzasuperioreaischilometri.
Porti sui quali vengano investiti
pitt di 200 milioni. Linee elettri-
che pittlunghe di 40 chilometrie
gasdotti sopra i 200 chilometri.
E,ancora,dighepitialte dizome-
tri,impiantiindustrialichecosti-
no pittdi 300 milioni.

Sono solo alcune delle infra-
strutture che dovranno utilizza-
reildébat public,laproceduradi
consultazione pubblica che il
Codice appalti ha introdotto nel
nostro sistemae che, dopo quasi
due anni, & arrivata alle battute
decisive. Il ministerodelle Infra-
strutture hacompletatoilsuola-
voro tecnico e Palazzo Chigi ha

inviato una bozza di Dpcm in
Conferenza unificata per un pa-
rere. Il dibattito pubblico é-dice
larelazionetecnica-«unaproce-
duraintrodotta per migliorarela
qualita della progettazione».
L'obiettivo, ciog, & coinvolgere i
cittadini nelle scelte strategiche
«nella fase iniziale della proget-
tazione»,quando éancorapossi-
bilescegliere serealizzare'ope-
rae qualimodificheapportare.
Lasceltachestadietroil testo
équelladiconcentrarsisuunnu-
mero limitato di opere. Quindi,
soglie dimensionali elevate, che
perd saranno dimezzate in caso
di infrastrutture che coinvolga-
no siti Unesco. Ci sara, pero, an-
che la possibilita di avviare la
procedura su richiesta di Palaz-
zo Chigi, di un Consiglio regio-
nale o di una Citta metropolita-
na, di almeno somila cittadini.

Anche in questi casi le soglie sa-
ranno tagliate del 5o percento.
Sara I'amministrazione o il
privato che vuole realizzare
l'opera ad avviare la procedura,

con l'invio alla nuova Commis-
sione nazionale per il dibattito
pubblico di una comunicazione.
11 percorso del dibattito pubbli-
coduraquattro mesi, prorogabi-
li di altri due mesi «in caso di
comprovata necessita». Con-
cretamente, sidovrannosvolge-
re incontri di informazione, ap-
profondimento e discussione
con i territori interessati, racco-
gliendo proposte da parte della
cittadinanza. Allabase ditutto ci
sard un dossier, scritto in lin-
guaggio non tecnico, che sara
pubblicato su un sito dedicato
proprioal débat public e che do-
vra raccontare in termini com-
prensibilia tuttil'opera.

COME FUNZIONA
Nel dibattito ci saranno

Queste fasi cosi delicate sa-

ranno condotte da un soggetto
terzo, il responsabile del dibatti-
to pubblico, che avra il compito
di mediare tra le parti. Per sele-
zionarlo si dovra, di norma, fare
una gara di servizi alla quale po-
tranno partecipare soloisogget-
ti iscritti in un elenco istituito
pressolaCommissione naziona-
le. All’elenco si potra accedere
dopounaselezione pubblica.
Ilresponsabile, con il monito-
raggio della Commissione, do-
vrapreparareunarelazione fina-
le che descrivera tutte le attivita
svolte, ma soprattutto i temi, le
posizioni e le proposte emerse
nel corso del dibattito. Sara il
soggetto che propone 'opera a
decidere se tenerne conto nei
progettidefinitivi.

061- 142- 080

incontri di approfondimento
ediscussione conicittadini.
Le proposte saranno raccolte
inuna relazione conclusiva
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