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Consiglio Regionale della Campania

Sezione: POLITICA NAZIONALE

Commercio. In 10 anni cambia la mappa

Nel centri storici
piu bar e ambulanti

061- 142- 080

Marzio Bartoloni

mw Dopo 10 anni di smotta-
menti la desertificazione del
commercio nelle citta - quasi
63mila negozi in meno dal
2008 a oggi - sta rallentando.
Malamappa che emerge oggi
dai centri storici ¢ radical-
mente mutata rispetto a un
decennio fa: sempre pili bar,
ristorantiestreetfood enego-
ziditelefonia e sempre meno
librerie, giocattolai e negozi
di abbigliamento (spesso di-
rottati in centri commercia-
1i). Coninuovicommercianti
che parlano sempre di pi
un’altra lingua (le imprese
straniere sono salite dal
10,7% al 13,6%%), mentre sui
marciapiedi a fianco a molte
saracinesche  abbassate
esplode la presenza dei ven-
ditori ambulanti, special-
mentealSuddovelaloromol-
tiplicazione ¢ avvenuta in
modo tutt’altro che ordinato.

A raccontare come & cam-
biato il commercio in due lu-
stri - un’era geologica per

queste imprese coincisa con
la crisi e 'avvento delle ven-
diteonline-¢lanuovaindagi-
ne dell'ufficio studi di Con-
fcommerciorealizzatasuben
120 cittd. Dove a fronte della
scomparsa di 62mila negozi
(-10,9% che diventa-11,9% nei
centri storici) sono apparsi
39mila bar, hotel e ristoranti
in pit (+13,19% e 17% fuori dal
centro), con una grande cre-
scitadelle imprese registrate
da titolari stranieri (+26,29%) a
fronte di un calo del 3,69 di
quelle degliitaliani.

Dal 2015 a oggi, comunque,
in concomitanza con I'avvio
dell'uscitadallacrisi, 'emor-
ragia di imprese nel com-
mercio si ¢ sostanzialmente
arrestata. Laricerca,che non
ha preso in esame Roma, Mi-
lano e Napoli, perché consi-
derate citta policentriche,
evidenzia che il calo dei ne-
gozinelle periferie & pitt con-
tenuto (-10,3%). A pesare sui
centri storici, oltre al ciclo
economicoeallevariabiliso-

cioeconomiche edemografi-
che(c’¢unesododigiovanie
restano a viverci sempre pill
anziani), ci sono anche i ca-
nonidilocazione, che calano
di piti in periferia

Guardando alla ripartizio-
ne territoriale emerge che al
Sud c¢'é un vero e proprio
boom del commercio ambu-
lante (+269). Un’anomalia,
questa,nongovernatasecon-
do Confcommercio: basti
pensarecheaPalermoleban-
carelle sono quasi triplicate.
Al Nord invece la «supplen-
za» dell’ambulantato appare
di pitt come un «processo or-
dinato». Nella mappa sulla
vitalita o il declino del com-
mercio ¢ particolarmente
difficile la situazione incitta
come Genova, Venezia, Reg-
gio Calabria, Messina, Bari e
Cagliari, mentre maggiore
equilibrio tra tutte le voca-
zionicommerciale siregistra
nell’alta Lombardia, attorno
a Firenze, a Trento, Siracusa
e Matera.

«Il degrado urbano e I'eso-
dodeiresidentistanno impo-
verendo le nostre citta che,
ora pit che mai, devono esse-
re rilanciate», avverte il pre-
sidente di Confcommercio
Carlo Sangalli. Che invoca
«citta pit belle e attrattive»
perché danno «sicurezza e fi-
ducia». Da qui la proposta di
incentivi di carattere fiscale,
per difendere il commercio
sano. Sangalli suggerisce due
leve: cedolare secca sulle lo-
cazioni commerciali e una
«local tax» che comprenda
Imu, Tasi e Tari che sia total-
mente deducibile.

INUOVITREND

Dal2008 a fronte di63mila
negozi chiusi aprono 39mila
traristoranti e hotele le
imprese con titolari stranieri
crescono del 26%
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