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Uindustria tiene alta la reputazione di Bologna

La vitalita del tessuto imprenditoriale del capoluogo emiliano sta
mascherande § problerai cronict della citta capoluogo, frenata in
particolare da degrado e paralisi immohbiliare. > saging iR

Inchiesta. La vitalita del tessuto impreditoriale maschera i cronici problemi della citta

'industria tiene alta
la reputazione di Bologna

Degrado e paralisi immobiliare frenano il capoluogo

Ilaria Vesentini
Bolognasaraforsemenorossa
- come hanno confermato le ulti-
me elezioniche nonhannoscalza-
toilPd come primo partito in pro-
vincia,malohannoridimensiona-
to di 12 punti al 299 a fronte di
un’impennata dei grillini al 2696 ¢
deileghisti al 159 - manoné certo
némenograssanémenodotta,co-
me confermano i riconoscimenti
internazionali al suoantichissimo
ateneo(sivedapezzoalato) eipri-
mipostioccupatistabilmentenel-
leclassifiche diricchezzaebenes-
sere:secondaaMilanoperPil pro-
capite (34mila euro), prima per
tasso di occupazione (71,890), ter-
za per numero di brevetti (dopo
Milanoe Torino),primatralecitta
metropolitane per aree verdi e
con il doppio di laureati (229) ri-
spettoallamediadel Paese.
Eppure I'immagine che Bolo-
gna trasmette, soprattutto in pa-
tria,édiunacittasedutasusé stes-
sa,avvitatada decenni sui proble-
mi didegrado nel centrostoricoe
di paralisi immobiliare, incapace
disvoltare paginainmodoradica-
le come ha fatto Torino dopo le
Olimpiadi 0 Milano in occasione
dell’Expo. E come se mancassero
le risorse interne o la scossa per
cambiare passo: «Siamo ingessati
da mezzo secolo in una cultura
monopartito e monocolore (la
giuntaGuazzalocaeraungoverno
di sinistra mascherato da destra)
ma il fatto che ilnostro movimen-
to abbia raddoppiato i voti in cin-
que anni cidice che I'aria stacam-
biando», commenta il capogrup-
pos5 Stelle in Comune, Max Buga-
ni. «Bologna non ha visione
strategica, quiiprogettiaccadono
quasi per caso, sconnessi I'uno
dall’altro e sulle infrastrutture si

adottano soluzioni al ribasso per
accontentare tutti. Beneficiamo
diungrandecapitalereputaziona-
le(chenonstiamoalimentando) e
di una posizione logistica straor-
dinaria, marestiamounacittame-
diadiprovinciache non sa, e forse
non puo, fare un salto di scala»,
spiega I'ad di Nomisma, Luca
Dondi. In effetti Fico, il progetto
strategicopittimportantedelleul-
time decadi, ¢ partito solo dopo
I'intervento diun capitano “ester-
no” quale Oscar Farinetti e sconta
oggi I'incapacita della citta di col-
legarloepromuoverlonelmondo.
E a salvare il calcio locale & stato
larrivodel canadese Joey Saputo,
cui i bolognesi si aggrappano ora
per cercare disbloccare,dopoan-
ni di impasse, il progetto di re-
stylingdello stadio Dall’Ara.
Atenerealtalabrandreputation
diBologna e adelineare un’ideadi
futuro per il crocevia logistico del
Paesenoneélapoliticabensil'indu-
stria. Nonéuncaso, vistoche Bolo-
gna pesa l',69 sul totale Italia per
numerodiabitanti,macircaildop-
piointerminidivaloreaggiuntoed
export e oltre '8¢ per numero di
imprese. A fare notiziasono gliin-
vestimenti in fabbriche e posti di
lavoro firmati da multinazionali
come Audi-VW (Lamborghini e
Ducati), Ynap, Philip Morris e le
cittadelle della conoscenza rega-
late dagli imprenditori-filantropi
locali: il Mast di Isabella Seragnoli
nel mondo tecnologie; I'Opificio
Golinelli del “farmacista” Marino
Golinelli nelle scienze; Fashion
ResarchltalydelpatrondiLaPerla
Alberto Masottinellamoda.
«BolognanonéMilanoenonha
senso inseguire quel modello: &
unamediacitta,conunadimensio-
ne provinciale che larende vivibi-

le, un rapporto pubblico-privato
di qualita e un tessuto socio-eco-
nomico-culturale molto pit ap-
prezzato di quanto non si raccon-
ti», ¢ il parere diunbolognese doc
quale Gianpiero Calzolari,che per
dieci anni ha guidato Legacoop
Bologna e oggi ¢ presidente del
gruppo Granarolo e di Bologna-
Fiere, esponente di quel modello
cooperativo che oggi esprime set-
te delle prime dieci realta indu-
strialidellaprovincia(intestaUni-
pol, Hera, Conad) e che vede una
contaminazione unica tra coope-
razioneecapitalismolungolefilie-
re.«E innegabile -aggiunge - cisia
un problemadi viabilita e traspor-
ti,le2somilapersonearrivateintre
giorni per la fiera Cosmoprofhan-
nomesso Bolognaintilt»,.

Il rischio ¢ che un progetto co-
me il centro meteo europeo che
sbarchera nel tecnopolo nel 2019
(assieme all’Agenzia nazionale
per lameteorologia) creinon solo
un’eccellenza globale nei big data
che potrebbe cambiare I'identita
di Bologna ma anche una questio-
ne seria di sostenibilita. Intanto il
sindaco Virginio Merola, se non
puo accreditarsi il merito del
boomdituristiearriviincitta (con
8,2 milioni di passeggeri all’aero-
porto Marconi grazie a Ryanair) &
peroriuscito a calamitare negli ul-

_ IMPRESA&TERRITORI

Peso: 1-1%,12-23%

Te|p—|;e55 Servizi di Media Monitoring

Il presente documento € ad uso esclusivo del committente.



180- 141- 080

Consiglio Regionale della Campania

Sezione: POLITICA NAZIONALE

TAL DR

Edizione del: 23/03/18
Estratto da pag.: 1,12
Foglio: 2/2

timi due anni 1,5 miliardi di finan-
ziamenti pubblici per far partire i
progetti infrastrutturali attesi da
anninella cittd metropolitana: «Io
inaugurerd qualche quartiere, gli
altri li lascio a chi mi succedera,
limportante & partire. Cisono 660
milioni peril passante autostrada-
le che hanno gia avuto 'ok dal mi-
nistero dell’ Ambiente, 225 milioni
per il servizio ferroviario metro-
politano,il peoplemoversaraope-
rativo nel 2019 e stiamo lavorando
al progetto deltramy.

«Bologna non avra il dinami-
smo e l'appeal finanziario di Mila-
no ma per vivacita e competenze
industriali non teme concorren-

Leimprese

8 percento

Quotadelleimpreseindustriali
aBologna sultotale nazionale

za.Questacunacittadelfare:quici
sono un humus tecnico-culturale
unico, un tessuto straordinario di
Pmi flessibili e incentivi per la ri-
conversione industriale che fan-
no del territorio I'hub mondiale
del packaging e la capitale del ma-
nifatturiero 4.0», conclude Fuge-
nio Sidoli, ad di Philip Morris Ita-
lia, il colosso del tabacco che nel
giro ditre anni ha investito a Cre-
spellanounmiliardodieuroecre-
ato il piti grande impianto al mon-
do per i prodotti senza fumo (con
1.200nuovi postidilavoro).
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Gianpiero Calzolari

Presidente Granarolo e Fiera

«Non siamo Milano:
quic’@ unadimensione
provinciale vivibile
eunrapporto pubblico
privato diqualita»

Virginio Merola
Sindaco di Bologna

«Negli ultimi due anni
abbiamo calamitato
1,5 miliardi per far
partire progetti della
citta metropolitana»

Eugenio Sidoli
Ad Philip Morris Italia

«Per lasuavivacita
elesue competenze
industriali quest’area
non teme concorrenza

Eunacitta del fare»
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