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[L'INCHIESTAI

L’Artbonus spinge
1l ritorno del mecenati

emuli di Diego Della Valle, che con 25 milioni si e in-
testato il restauro pit1 famoso del pianeta, quello del
Colosseo? Della maison Fendi, che accudisce le fon-
tane romane con 2,8 milioni cominciando dalla pit
fotogenica, quella di Trevi, o di Renzo Rosso, patron
diDiesel, che harimesso a nuovo con cinque milioni
il Ponte di Rialto (foto qui sopra)?

Paola Pilati
S eimilaquattrocentotrentasei... sette, otto...Il
contatore dei mecenati italiani, nel sito Art Bo-
nus, segna l'arrivo continuo di contributi per I'arte:
restaurare un dipinto, scrostare muri una volta glorio-
si, riaprire luoghi dimenticati, far funzionare teatri.
Sembra che nella societa civile sia nata la voglia paz-

za di fare qualcosa per il patrimonio collettivo. Tutti seguea pagina 8

Dal Colosseo al Cenacolo
con1beneficl fiscali

sono tornati 1 mecenati

L’ART BONUS HA PORTATO AUN FORTE
AUMENTO DELLE SPONSORIZZAZIONI DELLE
AZIENDEE DELLE DONAZIONI DEI PRIVATI
PER SALVARE IL PATRIMONIO ARTISTICO
ITALIANO: IN TREANNI VERSATI 190 MILIONI

ca ha ottenuto quasi tuttii 5,6 milio-
ni necessari dalla Fondazione della
locale cassa di risparmio, e quello di
Firenze ha potuto curare la fontana
del Nettuno grazie al milione della

Paola Pilati
seguedalla prima
Oancura di Adolfo Guzzini,
che ha donato la sua illumi-
nazione prima al Cenacolo di Leo-
nardo, oraalla cappella degli Scrove-
gni di Giotto? L'esempio conta. E
questi super-benefattori alla propa-
ganda vogliono puntare. La folla di
mecenati, pitt della meta semplici
cittadini, testimonia il successo del-
lo sconto fiscale inventato dal mini-
stro dei Beni culturali Dario France-
schini: il 65% della cifra devoluta
all'arte pud essere scontata dalle tas-
se fino aun certo massimale. In prati-
ca, il bonus lo pagalo Stato, cioe tutti
noi. Ecco il boom: il patrimonio arti-
stico e culturale pubblico ha calami-
tato in circa tre anni 190 milioni. «i
unanuova forma di fund raising», di-
ce Carolina Botti, responsabile del
programma Art bonus. «Molte am-
ministrazioni ne fanno lo strumento
di azione politica». Per restaurare le
mura cittadine, il municipio di Luc-

maison Ferragamo. Il comune di Fa-
no harestauratola sua biblioteca tut-
tacon fondi privati, e Recanati ha tro-
vato 90mila euro, sui cento necessa-
ri alla manutenzione della Torre di
Leopardi, perlagenerosita di impre-
se e semplici cittadini, come & suc-
cesso pure per il Centro Caimi, le pi-
scine degli anni Trenta recuperate a
Milano con un concorso di popolo
che, donando anche 30 euro, harac-
colto 5 dei 6 milioni necessari.
Quest'impegno collettivo peribe-
niitaliani coinvolge culture apparen-
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temente lontane: la danese Fonda-
zione Carlsberg ha finanziato con
1,5 milioni gli scavi nel Foro di Cesa-
re. «E un progetto di grande sostan-
za che la nostra casamadre, forte di
170 anni di storia, affronta con il mi-
glior spirito di servizio sociale da cul-
tura protestante», sorride Alberto
Frausin, amministratore delegato di
Carlsbergltalia. «E il primointerven-
to in Italia e ci aspettiamo risultati in
termini solo di ritrovamenti interes-
santi, non di ritorni commerciali».
L'Art bonus & un’opportunita anche
per chii soldi gia li spendeva anche
senza sconti fiscali. Quasi il 50% del-
la raccolta, 90 milioni circa, & assorbi-
to da lirica e teatri di tradizione, do-
ve la lirica, dalla Scala di Milano
all’Arena di Verona, dalla Fenice di
Venezia all'Opera di Roma, che da
sempre hanno goduto della manica
larga di sponsor e benefattori, fa la
parte del leone. Poco meno dell'al-
tra meta della raccolta viene dalle
fondazioni bancarie, risorse che per
statuto gia dovevano essere riversa-
te sul territorio. Ma le fondazioni
possono incassare un vantaggio: la
Compagnia di SanPaolo, sui 21 mi-
lioni versati in Art bonus ne ha tota-
lizzati 14in credito d'imposta.
Ilmeccanismo inventato da Fran-
ceschini «un 30% di linfa nuova I'ha
portato, precisa Botti. Eil segnale di
una sensibilita verso il patrimonio ar-
tistico, confermata dalla crescita di
visite a musei e siti archeologici regi-
strata nell'ultimo Rapporto Feder-
culture. «Dopo aver toccato il fondo
con i tagli di Tremont, si comincia a
vedere la luce», dice Francesco Mo-
neta, curatore del Premio Cultu-
ra+lmpresa: «Non solo perché la spe-
sa pubblica é risalita oltre i 2 miliar-
di. La novita & che la Confindustria
invita i suoi a muoversi, riconoscen-
do chel'investimento filantropico in

cultura ha unritorno economico mi-
surabile». Ottanta miliardi & il giro
d’affari dell"industria creativa e cul-
turale”, stima 'organizzazione pa-
dronale, ma sale a 200 miliardi se si
considera come la cultura riesca a
contaminare altri settori produttivi,
dal manifatturiero ai servizi.
Protagonisti del nuovo mecenati-
smo sono propriole imprese. Le qua-
li perd sono sempre meno disposte
a fare solo gli sponsor, visti i fulmini
della Corte dei Conti: amministrazio-
ni e soprintendenze bocciate per
non capire quale valore d'immagine

produca un’opera d'arte, come nel
caso Tod's-Colosseo, e sponsor alla
gogna come sfruttatori delle glorie
collettive. Sebbene le spese di spon-
sorizzazione siano integralmente de-
ducibili, assimilate dall’Agenzia del-
le Entrate a quelle per la pubblicita,

le imprese preferiscono finanziare
formedi “cultura esperienziale”. Co-
me quella con cui il gruppo alimen-
tare Michelis di Mondovi ha organiz-
zato la salita alla cupola appena re-
staurata del santuario di Vicoforte,
misurando aivisitatori I'ormone del-
lo stress per documentare che dimi-
nuisce al contatto con la bellezza.
L'altra modalita che le imprese
stanno adottando nel mecenatismo
¢ la partnership: mettere a disposi-
zione non solo denaro, ma forze la-
voro, competenze, infrastrutture.
Come fala Fondazione Tim per il re-
stauro del mausoleo di Augusto aRo-
ma, al quale oltre all’assegno di sei
milioni mette proprie tecnologie per
altri due milioni. «Molte fondazioni
attive sulla cultura sono create dalle
aziende come braccio di corporate
social responsability», dice Eugenio

Barcellona, docente di diritto com-
merciale all'Universita del Piemon-
te Orientale ed equity partner dello
studio Pedersoli. «Sono strumenti at-

traverso cui si fa sia miglioramento
d’'immagine che orientamento del
business secondo parametri social-
mente utili. Con la Csr si ottiene che
sia il mercato a premere per i com-
portamenti virtuosi». La scoperta &
appunto che una Csr che si occupa
di cultura ha un effetto pit potente
intermini di reputazione per'azien-
da dell'ambiente e delle emergenze
sociali. Tanto che Premio Cultu-
ra+Impresa, Fondazione Cariplo e
Iulm, stanno lavorando alla messa a
punto di un algoritmo che misuri
queste variabili: beneficio comunica-
tivo, vantaggio per l'operatore cultu-
rale, valore aggiunto sul territorio.
Sul fronte del “mecenatismo pro-

gettuale” conricadute sociali, I'ante-
signana & la Consulta di Torino. In
trent'anni di attivita ha investito 30
milioni, mobilitato 32 imprese, da
Fiat a Ferrero, da Italgas a Lavazza,
con I'Unione industriali e le fonda-
zioni bancarie locali, che ogni anno
versano una cifra. Il risultato sono 90
interventi, dal recupero degli stuc-
chi di Venaria, alla facciata di palaz-
zo Carignano, all'aula del Parlamen-
to Subalpino. «Qui gli imprenditori
condividono I'idea che insieme si fa
di pili, e che una societa con una
qualita della vita migliore, e un terri-
torio pil attrattivo, da pitt lavoro e
benessere a tutti», spiega la presiden-
te Adriana Acutis.

Il miglior mecenatismo, insom-
ma, non cerca spazio per il logo o
per un manifesto commerciale, ma
haimboccatola strada della filantro-
pia di comunita. Come fa Francesco
Casoli, amministratore delegato del
gruppo Elica, leader delle cappe da
cucina, che nella Fondazione inte-
stata al padre i progetti li sviluppa
coinvolgendo i dipendenti ela collet-
tivita locale. O come fa a Bologna la
fondazione di Mario Golinelli, il no-

vantasettenne imprenditore dell’Al-
faWassermann, che hamesso dena-
ro personale nella mission di fare ar-
teinsieme a cultura diimpresa, ricer-
ca, formazione. «Le aziende pero de-
vono comunicare», rivendica Enrico
Bressan, presidente di Fondaco, so-
cieta che fa da tramite trale imprese
ele opere darestaurare: «peril mece-
nate l'intervento sull’'opera non de-
ve essere il punto d'arrivo, ma I'ini-
zio dello story telling della suaimpre-
sa». Con questo criterio Thun ha fi-
nanziato il restauro dei profeti nella
cappella Zen a San Marco e poileha
riprodotte in cofanetto e Bonduelle
gli affreschi della chiesa degli Artisti
a Roma facendo crowd funding sul-
le buste di insalata. E se il bagno di
Cosimo I da dicembre sara la nuova
attrattiva di Palazzo Vecchio, losi de-
ve alla Pozzi Ginori, che ne ha fatto
veicolo del suo brand presso gli ar-
chitetti. Dobbiamo temere queste
forme di mecenatismo bollandole
come mercantilismo? Forse no, ba-
sta che sia ben chiaro il confine. Di
certo mecenati & trendy, e molto do-
vremo ancora vedere.
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| MECENATI DELLART BONUS

2.244

Fonte: Federcultra

5. DV MEQ

LA PROVENIENZA DEI FONDI
Erogazioni per tipologia di mecenate
IMPRESE PRIVATI
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Alberto
Frausin, ad di
Carlsbergltalia
chefinanziai
lavori nel Foro
diCesarea
Roma (1);il
ministro dei
Beni culturali
Dario
Franceschini
(2); Diego
Della Valle
cheha
spianato la via
allanuova era
delle sponsoriz-
zazioni (3);

Adolfo
Guzzini(4),
cheillumina
importanti
monumenti

L’ “ALTRO” FORO
Ladanese Carslberg sta
finanziando con 1,5 milioni di
euro gli scavie il restauro del Foro
di Cesare, difronte al Foro
Romano, meno famosoma
altrettanto prezioso
culturalmente e storicamente.

RESTAURO HI-TECH

La Fondazione Tim oltre
afinanziare con 6 milioni “cash”
il restauro del Mausoleo

di Augusto a Roma,
contribuisce con tecnologie
sviluppate dal gruppo
perunvalore di due milioni.

NUOVALUCE

Il gruppo Guzzini di Recanati,
dopo aver sponsorizzato
ilrestaurodell'Uttima Cena
diLeonardo a Milano nel 2015,
ha appena inaugurato la nuova
illuminazione della Cappella
degli Scrovegni a Padova.
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GLI INTERVENTI E LE EROGAZIONI IN ITALIA s e’ yiavimbr it
eil 2016 grazieauna
Numero di interventi e importo erogato per tipologia di donatore, in euro donazione da 25 milioni di
I%"I:ﬂﬁﬁ Imprese fonEd'!aEIﬁle ) ms :[I:fglr?"l[;.:rltl:n:ar'rl":ngglg;ntl
= LOMBARDIA 116 3555212758  22.447.03600  1.844.210,80 D e
= PIEMONTE 189 4.866.488,25 21.990.240,85 369.621,66 Fontana di Trevi finanziata
u VENETO 100  19.373.831,16 7.633.101,14 196.877,90 UkResotetiebandl
= TOSCANA 173 3.599.244,53 17.591.658,94 651.382,72
= E. ROMAGNA 145 9.893.622,92 9.707.945,33 638.372,50
= LAZIO 63 4.696.326,36 286.287,94 2.431.726,22
= LIGURIA 46 4.108.005,00 26.210,00 36.900,00
= MARCHE 116 987.884,74 298.280,02 193.400,29
= FRIULIV. G. 16 871.543,00 275.650,00 148.300,00
= SARDEGNA 13 225.200,00 1.050.000,00 4.415,00
= PUGLIA 27 301.929,70 431.370,30 389.916,62
= CAMPANIA a3 773.465,00 82.350,00 85.897,22
= UMBRIA 86 72.010,00 42.000,00 198.630,36
= SICILIA 17 67.400,00 0,00 36.900,00
= ABRUZZO 7 0,00 34.000,00 0,00
= TRENTINO A. A. 8 17.200,00 0,00 16.500,00
= CALABRIA 10 3.500,00 0,00 1.700,00
= BASILICATA 3 0,00 2,000,00 0,00
= VALLE D'AOSTA 2 0,00 0,00 1.500,00
= MOLISE 5 0,00 0,00 0,00
TOTALE 1.183 85.089.389,24 81.898.130,52 7.046.251,09 %
e T —————" -
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