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[LASFIDA]

Capitali della cultura Unesco
un titolo che vale un miliardo

Eugenio Occorsio

La paciosa cittadina di Pilsen
nella Boemia occidentale, Re-
pubblica Ceca, era ignorata dalle rot-
tedei turisti se non dai pochi incurio-
sitidal museo della birra, glorialoca-
le dal lontano 1859. Finché, nel 2015
& stata nominata dall’Unesco “capi-
tale europea della cultura” e si € com-
pletamente trasformata: oggi & una
citta giovane, dinamica, brillante,

piena di ragazzi entusiasti a tutte le
ore, sede di startup dell’hi-tech cos
come di gruppi musicalisperimenta-
li. Identico destino per il borgo me-
dievale belga di Mons, l'altra citta
scelta dall'Unesco per quell'anno.
segue a pagina 12

Matera, capitale europea
della cultura peril 2019

Capitali della cultura, un tesoro dall’'Unesco e oratoccaa Matera

CONTO ALLA ROVESCIA PERIL
GRANDE EVENTO DEL2019: 52
MILIONI DI BUDGET PIU 210 DI
OPERE PUBBLICHE. UN RITORNO
SUL TERRITORIO PREVISTO DIUN
MILIARDO. UN MILIONE I
VISITATORI ATTESL “C'EUN
GRANDE ENTUSIASMO”, DICE
PAOLO VERRI, A CAPO DELLE
OPERAZIONI. GLI ESEMPI ESTERI

Eugenio Occorsio

segue dalla prima

n questo caso il declino risaliva ad-
dirittura alle distruzioni della se-
conda guerra mondiale. Non era servi-
to a risollevare I'economia cittadina
neanche il fatto di avervi trasferito il
quartier generale della Nato dopo I'u-
scita della sede iniziale di Parigi dall'al-
leanza nel 1967. Ma I'Unesco ha fatto
il miracolo. Ancora: Marsiglia, capita-
le del 2013, dotata dalle autorita france-
sidi un super-budget di ben 150 milio-
ni di euro pitt 600 milioni di investi-
mentiin opere pubbliche, ha colto'oc-
casione per rifare il waterfront e ristrut-
turare almeno in parte le famigerate ban-
lieu. Anche Liverpool (citta Unesco
2008), con un fondo di dotazione di 200
milioni di sterline con I'aggiunta di 300
milioni di investimenti infrastrutturali,
ha effettuato interventi importanti sulle
periferie che erano altrettanto degrada-
te. Perfino Kosice, semisconosciuta loca-
litd mineraria della Slovacchia vicino al

confine con I'Ucraina, anch'essa capita-
le della cultura 2013 (sono due le citta
scelte ogni anno) ¢ stata portata a inedi-
tosplendore consponsorizzazioni di pre-
stigio come Hilton negli alberghi o Rwe
Energy che insieme alla US Steel ha fi-
nanziato la costruzione del Kulturpark,
un centro culturale supermoderno che
da allora & diventato un fulcro perma-
nente dibrillanti attivita.

Essere scelte dall'Unesco come capi-
tale culturale hasempre garantito alle cit-
ta, grandi ma soprattutto piccole, fortu-
na e successo. Purché ovviamente si sia-
no congiunti due fattori: un po’ di storia
alle spalle e un comitato organizzatore ef-
ficiente in grado di valorizzare il centro
urbano in questione. Matera, designata
quale capitale della cultura nel 2019 (in-
sieme alla bulgara Plovdiv), ha entram-
bi. Lastoria & fuori discussione: i celeber-
rimi “Sassi”, le grotte adattate ad abita-
zione rupestre fin dal IX secolo (ad allora
risalgono camminamenti, canalizzazio-
ni e cisterne tuttora usati), sono gia stati
riconosciuti nel dicembre 1993 nell’as-
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semblea di Cartagena de Indias (Colom-
bia), patrimonio dell'umanita dalla stes-
saUnesco, primosito del Sud Italia a rice-
vere il riconoscimento. E ora si avviano a
una nuova stagione di gloria insieme a
tutta una citta di 60mila abitanti diventa-
tanel frattempo sede universitaria (il ret-
tore dell'Universita di Basilicata, Aurelia
Sole, & presidente del comitato promoto-
re Matera 2019), centro agricolo con ec-
cellenze quale il grano duro (onde I'al-
trettanto famoso “pane di Matera”), cul-
ladiunraffinato artigianato dalle lavora-
zioniin terracotta al ferro battuto.

«Noi siamo gia pronti», afferma cari-
co di entusiasmo Paolo Verri, un’espe-
rienza organizzativa di grandi eventi co-
minciata con il Salone del Libro e prose-
guita con le Olimpiadi di Torino 2006 e
I'Expo di Milano 2015, direttore genera-
le del comitato promotore che ora si &
dato la veste giuridica di Fondazione
Matera-Basilicata 2019, Verri ci forni-
sce subito le generalita finanziarie
dell'operazione: «Il budget dellevento
insensostretto & di 52 milioni: 25 li met-
te la Regione Basilicata, 11 il governo, 5
il Comune, 6,5 sono quanto contiamo
di ricavare dagli sponsor, gli ultimi tre
milioni e mezzo rappresentano le entra-
te stimate da biglietti e vendite di diritti
vari». I primi di questi diritti sono stati
giavenduti, per unacifra simbolica a di-
re laverita, alla Rai: trasmettera in diret-
tala cerimonia inaugurale alle 19 del 19
gennaio 2019. «Sara un grande evento
musicale, con 2019 musicisti, tanto per
restare su questo numero, provenienti
dalle bande musicali dei Comuni d'Ita-
lia. Terranno un concerto di musica ita-
liana con un direttore di prestigio che
stiamo selezionando». Dopodiche, via
con gli eventi: quattro grandi mostre, de-
dicate all'architettura rupestre, alla poe-
tica dei numeri primi, a una rilettura del
Rinascimento in chiave meridionalisti-
ca, all'osservatorio dell'antropocene ov-
vero alle modifiche chesubisce il piane-
ta. E poi 500 fra incontri, concerti, conve-
gni, seminari culturali. «Ci aspettiamo
unmilione di visitatori nei 12 mesi», dice
Verri, che puntualizza: «Matera deve lan-
ciarsi fra le mete turistiche italiane senza
perd diventare preda di un turismo di
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massa incontrollato, tipo Venezia per ca-
pirsi, perché merita di mantenere un'i-
dentita culturale pitiraffinatar.
Giovediscorso & iniziata la fase pitide-
licata: presentando il progetto a una co-
munita di ceo di aziende dei pit1 diversi
settori, Verri e il ministro Franceschini
hanno avviato la ricerca degli sponsor.
Non & semplice: nelle precedenti occa-
sioni (dall'85 ad oggi sono state 62 le capi-
tali della cultura) non sempre le sponso-
rizzazioni sono state all'altezza delle
aspettative: se & vero che nel 2013 a Mar-
siglia siarrivd al 15% del budget, nel 2014
la svedese Umea totalizzd 3,5 milioni di
euro, I'8% del budget,, nel 2015 Mons ar-
rivd a 3,8 milioni ovvero il 5% e Pilsen a
1,2 milioni (6,4%). Nel 2013 la gia ricorda-
ta Kosice raccolse meno di un milione di
euro, I'1% del budget totale, ma in quel
caso si dette la colpa alla scarsa cultura
della sponsorizzazione privata in Slovac-
chia legata all’assenza di agevolazioni fi-
scali. Perd compenso con le sponsorizza-
zioni tecniche, cioé con la foritura di
servizi d’eccellenza da parte di aziende
prestigiose. «Noi abbiamo messo in pre-
ventivo il 13% del budget, e visto I'interes-
se(erano 150i manager presentialla con-
ferenza digiovedi, da Fcaa Mercedes, da
Google a Oracle fino alle Poste e a una
moltitudine di aziende locali, ndr) direi
che ciarriveremo senza problemi», com-
menta Verri. «Quello che fa la differenza
- puntualizza il direttore di Matera 2019 -
sono le opere pubbliche connesse con
I'evento, che di regola sono importanti e
lo saranno anche a Matera perché reste-
ranno li». La settimana scorsa & stato
inaugurato un tratto di 20 chilometri del-
lasuperstrada a 4 corsie Bari-Matera che
quasi completa I'opera («Manca solo un
ultimo tratto alla periferia di Bari che
stanno completando», precisa Verri), e
sul fronte ferroviario che tantaironia ave-
va suscitato nella stampa internazionale
compresa la fake news che a Matera non

ci fosse la stazione, la situazione volge al
meglio: «A regime si potra raggiungere la
citta con mezz'ora di pullman dalla sta-
zione di Ferrandina sull'alta velocita Ro-
ma-Taranto, oppure con le ferrovie apu-
lo-lucane in un'ora da Bari: stiamo trat-
tando per ridurre le stazioni di fermata

MONS
BEL

MARSIGLIA
FRANCIA
Hacolto I'occasione

SVEZIA
Centro per lstruzione e

Glo
Iiborgo medievale ha

da 13 fino a una sola, quella di Altamura,
con un taglio dei tempi di percorrenza».
Dall'aeroporto di Palese ci sara anche
I'alternativa di prendere un bus navetta
diretto, a cui  stata interessata |'Alitalia.
Le opere pubbliche connesse con l'ope-
razioneammonteranno a 210 milioni: 90
per le infrastrutture urbane e 120 per la
mobilita. «'impatto positivo sul territo-
riosuperera il miliardo».

Quello fa veramente ben sperare &
I'accoglienza internazionale favorevole
che Matera ha riscosso fin dai tempi del-
la candidatura: il turismo gia ha avuto
un'impennata del 152% fra il 2012 e il
2016 fino a superare i 500mila di visitato-
ri e si punta come si diceva al milione
nell'anno dell’'evento. 1l sito Internet di
riferimento in soli 12 mesi (nel 2014, an-
no dell’assegnazione) ha raggiunto i
160 mila utenti unici, molte aziende lo-

cali come il biscottificio
Di Leo, quinto gruppo
italiano del settotre, han-
No conosciuto una proie-
zione  internazionale
quale non si sarebbero
mai immaginata. I tempi
sono accelerati, e non a
caso il programma ¢ gia
pronto, per evitare i pro-
blemi di fundraising di
cui si parlava: in diverse
occasioni gli organizzato-
riaspettavano afinalizza-
re il programma cultura-
le per avere conferme
sull’entita delle sponso-
rizzazioni, e gli sponsor
aspettavano che il programma fosse fi-
nalizzato prima di confermare il pro-
prio contributo. «Invece qui tutti sono
gia motivatissimi prima ancora di co-
minciare. Ora siamo impegnati nella co-
struzione di un network paneuropeo di
iniziative che avranno un riferimento
suMatera: I'ultima partnership l'abbia-
mo siglata con Malta: lo sapevate che
Caravaggio ha dipinto il S.Giovanni de-
collato nel 1608 a La Valletta?»

SAN SEBASTIAN
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L'Islade Santa Clara
conilsuofaroal centro
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Larchitettoolandese

AARHUS
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Il segretariato

scoprinel 1618 e tre eccellenza, sede della
i i ha

per per

‘occasione

tessill, di

39.000 studenti, &una

pianeti,
risale al 400a.C.

artigianato

dellindustriapesante ruolo

addirittura dai tempi

Joseph Grima che
dirige la neocostituita
Open Design School di

dell'evento, chiamato

dellabaiafrai Dokk1, & stato

o dellaSvezia

mondiale

igueldo, & uno dei punti
valorizzati dall'evento

ponte frale due citta
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