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COMPETITIVITA

Milano compete

con’Europa

Luca Orlando » pagina 11

Competitivita. Al via 'Osservatorio Assolombarda-Comune per confrontare la metropoli con Barcellona, Lione, Monaco e Stoccarda

Milano si misura con 'Europa

Rocca: «Potenziale altissimo, ora scelte coraggiose» - Sala: «Competitivi e solidali»

LOMBARDIA

Luca Orlando
MILANO

mm Altopperreputazione,offerta
culturale, moda e design; ancora
indietronellamanifattura4.0.Da-
vanti a tutti nella qualita dell’of-
fertauniversitariaenelladiffusio-
ne della banda larga; in coda al
gruppo per spesa inricerca e svi-
luppo eoccupazione giovanile. Ci
sono conferme e sorprese all'in-
terno della prima edizione del-
I'Osservatorio Milano.

Ma per una volta non si tratta di
giudizi stereotipati o valutazioni
meramente qualitative, piuttosto
delrisultato misurabile e verificabi-
le nel tempo di un nuovo metodo di
lavoro, che punta a confrontare su
unampiosetdiindicatoricertie mi-
surabili la performance del capo-
luogo lombardo con i principali
“competitor” europei, cio¢ i centri
urbani delle altre quattro regioni a
maggiore vocazione economico-
produttiva.Perverificarelaposizio-
ne di Milano rispetto a Barcellona,
Lione, MonacoeStoccardasiecon-
cretizzataunapartnershipadampio
spettrotra settore pubblico e priva-
to, un progetto realizzato da Asso-
lombarda-Confindustria Milano

Monzae Brianzasuincaricodel Co-
mune di Milano, che ha vistola par-
tecipazioneattivadicentristudi,im-
prese, istituzioni,universita.
«Unesempiodilavorocomune-
spiegail presidente di Assolombar-
da Gianfelice Rocca che ha forte-
mente voluto il progetto - che stia-
modandoal Paese: quic’@unaMila-
no che ha deciso di lavorare insie-
me».Lagrigliadianalisiésofisticata,
coni 214 indicatori presi in esame
cheproduconoinformazionirelati-
veareputazioneeattrattivitaechesi
ricompongono anche in obiettivi
trasversali abilitanti, fondamentali
per qualsiasi citta che abbia ambi-
zioniinternazionali(cittasmart, ca-
pitale umano, innovazione). Un al-
troset didatiserve poiamisurarela
metropoli nelle vocazioni “pro-
prie”,cioeipercorsidisviluppo che
riguardano le filiere di specializza-
zioneidentificate:scienze dellavita,
agroalimentare, manifattura4.o,ar-
te-cultura-design,finanza.llquadro
che emerge ¢ mediamente positivo
(deio sottoindicatori presi in esa-
mevenesonoz6oltrelamediaeal-
lineati a questa), con il primo posto
assoluto in termini reputazionali,
mentredallatodellattrattivitaviso-
no piti aspetti migliorabili, a partire
dalturismoedallacongressisticain-
ternazionale.
Traipuntidiforzaevidentispicca

perMilanolaqualitadel sistemafor-
mativo secondario e terziario, cosi
comeil primatoassolutoinarte,cul-
turae design. Aree dieccellenzache
siconfrontanoperoconrisultatime-
no brillanti in capacita innovative,
rapportotragiovanielavoro, qualita
della pubblica amministrazione.
Gap, primati e strada percorsa che
d'orain poi grazie allaggiornamen-
to dell'Osservatorio potranno esse-
remisuratiinmodoinequivoco.

«Si tratta di conoscenza “azio-
nabile”-spiegaRocca,chehaposto
in particolare definizione e misu-
rabilita degli obiettivi come meto-
dodilavoroal centro della propria
presidenzaassociativa-dunque in
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grado di determinare azioni: uno
strumento diriflessione fantastico
per capire dove siamo. La sintesi ¢
che Milano oggi ¢ ben posizionata
nelconfrontoeuropeoedisponedi
un potenziale altissimo, che deve
peroscaricare aterrafacendoscel-
te coraggiose, selezionandole pro-
prie traiettorie disviluppo e perse-
guendole in modo maniacale con
obiettivi di medio-lungo termine.
Nonpossiamorifugiarcinel passa-
to,abbiamo bisogno diunaleader-
shipchecicollochinel futuro».
Scienze della vita e digitalizza-
zione dell'industria sono per Roc-
caleduestradedapercorrereinvia
prioritaria, inmododa premettere

IRISULTATI

aMilano di raggiungere posizioni
dieccellenzanella fasciaaltadiva-
lore aggiunto, quella in grado an-
che di “richiamare” dall’estero
produzioni delocalizzate ma ora
tornatecompetitiveancheneipae-
si ad alto costo del lavoro proprio
grazie alle nuove tecnologie 4.0.
Strade percorribili tuttavia solo in
presenzadiunavisione complessi-
va,incuiélapoliticaadoversvolge-
reunruolochiave.

«Milano, e lo dico senza arro-
ganza - spiega il sindaco della citta
metropolitanaGiuseppeSala-non
deve confrontarsi con altre realta
italiane ma guardare piuttosto alle
grandi citta europee: oggi dispo-

niamodiunostrumentoperfarlo».
Unacittache deve essere competiti-
va - aggiunge - ma anche solidale,
«perché solo tranquillita sociale ed
inclusionegarantisconolacrescita».
Inunpercorsoche abbiaunavisione
dimediotermine - chiarisce-mache
siaingradodidareanchesegnaliim-
mediati,conunaprioritadaassegna-
re ai giovani, investendo sullacasae
sullhousinguniversitario,puntando
acreare un'agenziaad-hoc. «Oggile
attesedeimilanesisonoalte-conclu-
de - e ¢’¢ grande voglia di fare: non
dobbiamo frustrarelavolontaeil co-
raggiodeinostricittadini».

Intesta per reputazione,
moda-design e formazione
Migliorabili attrattivita,
capacitainnovative

e lavorogiovanile

JLASTRUTTURA
214

Indicatori

L’Osservatorio misura
attrattivita, reputazione e
competitivita di Milano nel
confronto europeo, rispettoa
Lione, Barcellona, Monaco

e Stoccarda.

8

Obiettivitrasversali

Sono fattori abilitanti
(diamiche sociali ed equita,
capitale umano, cittasmart...)
che una citta con vocazione
internazionale deve avere

5

Vocazioni

Gradodi “successo” nelle
specializzazioni proprie della
metropoli: scienze della vita,
agroalimentare, manifattura
4.0, arte-cultura-design,
finanza
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