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UNANUOVA ITALIA DA BERE

Come uscire dauna crisi e rinascere piti forti di prima. A trent'anni dallo scandalo del metanolo, il
prodotto delle vigne e delle cantine italiane é diventato il vero simbolo della riscossa din paese. Cosa
pud imparare lanostra classe divigente dalla storia di una grande eccellenza: il vino. Un'inchiesta

di Stefano Cingolani

ouis Pasteur, grande studioso della fermentazione, giurava da buon francese che il vino
fosse “la piu salutare e igienica di tutte le bevande”. Secondo Luigi Veronelli, I'anar-
chico che ha portato per primo la cucina in televisione, “il vino & il canto della terra
verso il cielo. Ha i suoi tenori e i soprano, contadini e contadine che lavorano le vigne e
ne vinificano le uve, con tutta la fatica, l'intelligenza e la passione che vigna e vino
esigono”. Ma un orrendo giorno del 1986 quel canto divenne un rantolo. “Non ¢i ripren-
deremo piu”, dissero i profeti di sventura. E avevano ragione, perché nulla & stato piu
come prima, per fortuna del vino e dell'Ttalia. Come spesso accade nella storia, la

di vino in meno,

rinascita € maturata dalle ceneri di una crisi acuta, anzi di una catastrofe: lo scandalo

del metanolo che mise a terra non solo la produ-
zione, ma la reputazione del vino italiano. Ep-
pure la notte profonda ha dato origine a un’alba
radiosa. L’intera filiera che va dalla terra alla
bottiglia ha compiuto un salto di qualita, all’in-
segna della conoscenza, dei capitali, dell’indu-
stria. Sembra la Silicon Valley, invece € Vinita-
ly (per rubare il brand alla celebre rassegna
veronese, la cui Slesima edizione s’¢ aperta ieri
e durera fino a mercoledi). Sono arrivati nuovi
investimenti e nuovi produttori, i vecchi vi-
gnaioli si sono spostati su una fascia piu alta
colmando un difetto storico. Le universita agra-
rie hanno sfornato talenti del palato e del naso,
prendendo il meglio dalla scuola francese e
adattandolo al gusto italiano che punta su pro-
fumi e sapori
in purezza.
Senzai tecniei,
gli enologi,
senza gli inno-
vatori, senza
gli imprendito-
ri che hanno
saputo spezza-
re la catena

10-04-2017

Rispetto al 1986, I'ltalia
produce il 45 per cento

ma il suo valore oggi
e piu che raddoppiato

della_tradizio- = ) o
ne, sfidando persino i maestri transalpini, non

ci sarebbe il vino cosi come lo conosciamo. Il
passaggio decisivo avviene ancora una volta con
“la scienza e la legge al servizio della qualita”,
scrive Gilbert Garrier nella sua Histoire sociale
et culturelle du vin. Poi arriva anche la quantita e
il successo nell’export di prodotti ad alto valore
aggiunto, compresi quelli biologici.

Trent’anni dopo la grande frode, I'Ttalia pro-
duce il 45 per cento di vino in meno, ma ha pilu
che raddoppiato il valore passando da 4,2 a 94
miliardi di euro, ha moltiplicato per sei le
esportazioni e, quanto a produzione, ha sorpas-
sato la Francia confermandosi al primo posto
nel mondo anche con la vendemmia 2016: oltre
48 milioni di ettolitri contro 45 milioni. Dal 2010
il fatturato italiano € cresciuto di quasi il 19 per
cento, quello estero del 46 per cento, segno di
una costante internazionalizzazione. I1 boom
del vino € causa ed effetto allo stesso tempo di
un ritorno alla terra emerso in questi anni an-
che come valvola di sfogo alla disoccupazione o
come ricaduta ideologica (il localismo, il rifiuto
dell’alienazione metropolitana, la diffusione
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del cibo biologico). Ma la nostalgia del paradiso cola Giovanni Binace di Castagnole Lanze in
perduto & solo parte di una realta che vede pro- Piemonte.
tagonista lo sviluppo non la decrescita pit ome- Insieme con I'etanolo e altri alcoli superiori,
no felice. “Il lavoro agricolo - sostiene il Censis il metanolo € un componente naturale caratte-
- sta fornendo un’opportunita di inserimento e ristico delle bevande ottenute dalla fermenta-
di impegno lavorativo da parte delle nuove ge- zione di mosti ricchi di zuccheri, o di frutta in
nerazioni. La dinamica appare in controtenden- genere, e dei distillati da essi ricavati, presente
za rispetto al ridimensionamento strutturale in piccole quantita (tra 50 e 400 milligrammi per
che sta colpendo altri settori. In parte & 'epife- litro). (segue a pagina due)
una configurazione delle aspettative individua-
li. Ma in parte sembra anche indicare una sorta  Stefane Cingolani, dopo tanto girovagare per gior-
di fiducia nelle molteplici opportunita offerte nali (L’Unita, Il Mondo, Corriere della Sera, Il Rifor-
dalla nuova geografia dell’agricoltura, pilt glo- mista) e citta, in cerca di stimoli e affetti, ha trovato al
bale e nelle stesso tempo attaccata alla realta Foglioilrifugio agognato. Hascritto “Le grandsi fami-
locale”. Nulla pilt della viticoltura sembra ri- glie del capitalismo italiano” e “Guerre di mercato”.
spondere a questo paradigma sociologico.

Il trentesimo anniversario della catastrofe ¢
stato ricordato dalla Fondazione Symbola che

ha c‘)‘rganizzatq insieme al’}a Coldire‘gti un ipcon— QUG"O Che é accadUtO
tro “pernon dimenticare”. Secondo il presiden- , ;

te Ermete Realacei, “quel che & accaduto dopo dOpO le vicende dell’'86
1 ndalo € una straordinaria metafor 1 0 : '
Iissione. Gl nodtes pacsen i 11 marso 1988 ¢ una straordinaria
vengono segnalati alcuni casi di avvelenamento metafora de"a miSSione
a Milano; tre, accertati, da intossicazione da vi- 3
no: Armando Bisogni, di 48 anni, Renzo Cappel- del nostro Pacse

letti, di 58, e Benito Casetto, deceduto all’ospe-
dale di Niguarda. Il 2 aprile i morti sono gia 15.
I1 sostituto procuratore della Repubblica Al-

berto Nobili apre un dossier e le autorita ren- |9t’ DOC € D0C9 sono 9|| SCUdi
dono nota la marca dei vini che hanno causato i de”a qU allté., SegnO d| un rapporto

primi casi di avvelenamento: si tratta di Barbe-

ra da tavola e bianco da tavola imbottigliato virtuoso tra stato e mercato.
dalla ditta di Carlo e Vincenzo Odore, titolari di La maggior parte del vino italian 0

una societa di Incisa Scapaccino (Asti) e vendu-

to nei supermercati Gs, Esselunga e Coop. Ac- proviene da Toscana’ Piemonte,
certamenti di laboratorio rivelano la presenza

di aleol metilico in quantita superiore a quella Veneto, PUgﬁa, SlCllla, Emllla Romagna-

prevista dalla legge. I1 24 marzo la nave cisterna 32 700 | SOCi de"e COOp
italiana Kali- '

ste viene bloc-
cata a Sete in
Francia. 11 vi-

ho, che provie- Alla proprieta familiare € riconducibile
ne dalla ditta il 54,1 per cento del patrimonio
Antonio Fusco . ¢ qr

di Manduria netto complessivo. | casi di lwb
(Taranto), & so- :

pettato i (compra uve e mosti, sforna
contenere me- o 160 etichette di vini diversi) e Masi
tanolo, come poi sara accertato con analisi piul , .
approfondite. In Germania, nella regione del (Amarone): molto dlverse, SI SONO
Baden-Wirttemberg, il ministero della Sanita ;
sequestra 500 bottiglie di Barbera d’Asti che qUOtate entrambe N Borsa
presentano un contenuto di 6,7 grammi di meta- e

nolo per litro: sono prodotte dall’azienda vini-
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I signori delle vigne

Piccole aziende e capitalismo famaliare: uno specchio virtuoso del modello italiano. In
cima alla scala dei produttori ¢’e una cooperativa, restano lontanii colossi internazionali

(segue dalla prima pagina)

Poiché hanno un elevato grado di tossicita, la
legge ne fissa il contenuto massimo. Il metanolo
veniva aggiunto per aumentare la gradazione alco-
lica, anche perché il costo era dieci volte inferiore
a quello dell’alcol etilico anche grazie all’abolizio-
ne, nel 1984, della tassa di fabbricazione. Il mini-
stro dell’Agricoltura, il democristiano Filippo Ma-
ria Pandolfi, davanti alla commissione Agricoltura
del Senato riferi che in Italia circolavano circa 600
mila litri di “vino-killer” e ammise che si credeva
fossero partite di vino bianco tramutato in rosso
con I’aggiunta di infime quantita di alcool metili-
co, perdendo cosi tempo prezioso.

Sembrava che il metanolo potesse diventare co-
me la fillossera che, nella seconda meta dell’Otto-
cento, portd a una decadenza secolare della pro-
duzione nell’Europa intera. Invece, negli ultimi
trent’anni i vini e la viticoltura italiani hanno subi-
to mutamenti piti radicali che nei tre secoli prece-
denti. Sono scomparse le coltivazioni promiscue
che vedevano le viti coltivate insieme a ulivi e al-
beri da frutto, in cantina e stato introdotto il con-
trollo della temperatura durante la fermentazio-
ne, che ha aperto nuovi orizzonti qualitativi. Lo
scandalo ha reso piu stringente una legislazione
fondamentale per spingere verso I'alto la produ-
zione. Igt, Doc e Docg sono gli scudi della qualita,
segno anche questo di un rapporto virtuoso tra sta-
to e mercato. Nel febbraio 1992 é stata varata una
classificazione a piramide che contempla alla ba-
se i “vini da tavola” fino ad arrivare a quelli “a
denominazione di origine controllata e garantita”.
E’ la legge al servizio della qualita della quale
parla Gilbert Garrier, che ha fatto bene anche alla
produzione.

La maggior parte del vino italiano proviene da
Toscana, Piemonte, Veneto, Puglia, Sicilia, Emilia
Romagna, mentre hanno fatto passi avanti impor-
tanti anche in qualita la Campania, I’'Umbria, le
Marche. La produzione di base viene acquistata da
parte delle grandi aziende europee come vino da
taglio, ma dal 1980 i doc sono cresciuti del 19 per
cento ed € aumentata di pari passo la quantita in
bottiglia a scapito del vino venduto direttamente
in botte o in damigiana. Il colpo di reni non sareb-
be stato efficace se non si fosse innestato su una

tendenza di piu lungo periodo che attraversa l'in-
tero mondo del vino e risale sostanzialmente agli
anni Settanta, anni di rottura e cambiamento della
societa italiana anche in questo campo.

In cima alla scala dei produttori, secondo I'ulti-
mo rapporto Mediobanca, troviamo il gruppo Can-
tine Riunite-Giv, che fa capo alle storiche coopera-
tive rosse di Reggio Emilia e Modena, con un fattu-
rato di oltre mezzo miliardo, la romagnola Caviro
che raggruppa 32 cantine sociali, Antinori, Zonin,
la cooperativa trentina Mezzacorona. Alla proprie-
ta familiare & riconducibile il 54,1 per cento del
patrimonio netto complessivo. Tale quota si divide
tra controllo esercitato in modo diretto da persone
fisiche (34 per cento) e tramite persone giuridiche
(20,1 per cento). Le cooperative raccolgono circa
32.700 soci. Il restante 23,2 per cento del capitale fa
riferimento peril 14,2 per cento a investitori finan-
ziari (banche, assicurazioni, fondi) e per il 9 per
cento a societa straniere. In termini assoluti, alle
famiglie in senso stretto sono riconducibili, calco-
la Mediobanca, mezzi propri per 1,94 miliardi di
euro (1,22 miliardi in capo a persone fisiche e 0,72
miliardi a persone giuridiche), alle coop circa 800
milioni di euro. I soci esteri detengono un portafo-
glio con valore di libro pari a 300 milioni. Il rap-
porto con i mercati finanziari € tradizionalmente
trascurabile in Italia, ma recentemente due socie-
ta si sono quotate (Masi Agricola e Iwb). Tra i gran-
di gruppi, Campari ha tenuto solo le bollicine (gli
spumanti per molti versi hanno un mercato piu
simile a quello dei superalcolici o della birra) e ha
venduto la cantina sarda Sella & Mosca e la tosca-
na Teruzzi & Puthod alla bresciana Terra Moretti,
societa familiare sostenuta dalla Cassa depositi e
prestiti (con capitali di Hong Kong) grazie alla qua-
le punta a entrare in Cina.

Il confronto internazionale mostra un’Italia col-
locata ancora in una fascia intermedia, lontana
dai colossi che si contendono un mercato sempre
piu globale. In testa troviamo la divisione vino del
gigante americano Constellation Brands con un
fatturato di due miliardi e 380 milioni di euro, su-
bito dietro ¢’é¢ Lvmh (champagne con il marchio di
punta Moét & Chandon), poi Treasury Wine (Au-
stralia), che supera il miliardo e mezzo, Distell
Group (Sudafrica), la cilena Vina Concha Y Toro
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seguita dalla divisione vino della conglomerata al- quelli di Franciacorta in provincia di Brescia, vo-
colica britannica Diageo e finalmente a quota 546 gliono tener testa persino agli champagne. La
milioni ecco le Cantine Riunite. Nella pattuglia chiave, non solo in Veneto, & stata la specializza-

dei primi 25 gruppi, quelli che superano i 150 mi-
lioni di euro, ci sono anche Caviro, Antinori, Zo-
nin, Mezzacorona, Davide Campari, Cavit, la Fra-
telli Martini e Botter. Nove sono i campioni italia-
ni, cinque quelli francesi. Se prendiamo le mag-
giori vigne mondiali (in ettari) vediamo che al
primo posto si collocano i cinesi con Yantai Chan-
gyu Pioneer Wine (20 mila ettari), poi arrivano gli
australiani, i cileni, i nordamericani (tra i quali
Gallo), gli argentini e i francesi di Pernod.

La piccola dimensione e il capitalismo familia-
re, croce e delizia del modello italiano, trovano
dunque nel vino uno specchio perfetto, non bilan-
ciato come in Francia da multinazionali fabbrica-
soldi. Fino agli anni Sessanta chi coltivava grappo-
lili conferiva a poche grandi aziende che sfornava-
no prodotti di massa, o alle cantine sociali. C’erano
grandi vignaioli che facevano piccoli vini, oggi tut-
to & cambiato: piccoli vignaioli (piccoli rispetto al
mercato diventato mondiale) fanno grandi vini.

Per capire meglio chi sono e come si muovono i
protagonisti di questa storia torniamo ai due grup-
pi che rispecchiano gli opposti dell’industria vini-
cola. La Iwb ¢ una sorta di catena di montaggio
diffusa su tutto il territorio. Compra uve e mosti,
sfornando oltre 160 etichette di vini diversi. I suoi
prodotti appartengono alla fascia “popular pre-
mium” con un buon rapporto fra qualita e prezzo.
I1 65 per cento della produzione ¢ indirizzato all’e-
stero e i paesi principali sono Germania (24 per
cento), Svizzera (11 per cento) e Austria. Altri se-
guono un modello simile, come la piemontese
Giordano Vini, che faceva capo al fondo Pep (Pri-
vate Equity Partners), e Provinco con sede a Rove-
reto (Trento), due aziende messe insieme da Ipo
Challenger, evoluzione della Spac milanese ideata
dal gruppo Electa.

Masi, invece, & I’azienda familiare tipica che ora
fattura quasi tutto all’estero. La famiglia Boscaini
¢ proprietaria dalla fine del 700 quando compro il
Vaio dei Masi in Valpolicella. La quotazione in
Borsa sistema la proprieta con I’ingresso di un fon-
do di private equity, “ma la famiglia mantiene una
salda maggioranza”, assicura Sandro Boscaini che
guida il gruppo e I'insieme degli eredi. Il Veneto &
oggi laregione piu produttiva e anche piu efficien-
te, dice Mediobanca. Negli anni ¢ riuscito a recu-
perare e rilanciare vini e vitigni considerati di lar-
go consumo, di costruire un prodotto di successo
come ’Amarone della Valpolicella messo sul mer-
cato per la prima volta dai Bolla, o imporre il Pro-
secco (oggi se ne vendono 500 milioni di bottiglie),
I'ultima moda che all’estero sfida le grandi bollici-
ne. Spumanti di qualita, come il trentino Ferrari o

zione e soprattutto I'innovazione.

Angelo Gaja ricorda sempre che stava per essere
diseredato perché decise di introdurre la barrique
invece delle botti tradizionali nelle Langhe e s’azzar-
do a sposare il Cabernet sauvignon (la base dei Bor-
deaux) o il Pinot noir della Borgogna con i due vitigni
autoctoni, il Nebbiolo e il Dolecetto.

(segue a pagina tre)

(segue dalla seconda pagina)

Nato nel 1940 e pronipote del fondatore che
dalla Spagna si era insediato nel 1859 sulle rive
del Tanaro aprendo un’osteria, ha studiato enolo-
gia ad Alba e a Montpellier, poi si ¢ laureato in
Economia a Torino. Appena diventato maggio-
renne, a 21 anni, il padre Giovanni lo aveva fatto
entrare nell’azienda gid nota come produttrice
del Barbaresco, vino difficile tanto che solo un
centinaio di produttori si erano azzardati, con
alterni risultati. Angelo si lancia nei suoi esperi-
menti, affidandosi a un enologo di valore come
Guido Rivella. Modernista in una regione super
tradizionale, Gaja ha vinto
la sua battaglia. Il Neb-
biolo, sostiene Angelo,
¢ come Marcello Ma-
stroianni e il Caber-
net come John Wa-
yne. “Se fosse un uo-
mo il Cabernet fa-
rebbe i suoi doveri
coniugali tutte le se-
re sempre allo stesso
modo, mentre il Neb-
biolo, molto pili com-
plesso, non cessa mai
di stupire. La sfida ce
I’'abbiamo nel sangue. Quando tutti investivano
nel Barolo, il mio bisnonno Angelo e Clotilde Ray
investivano nei migliori terreni di Barbaresco,
considerato un vino minore, meno strutturato,
meno potente, meno longevo”. Oggi Gaja ¢€ il re
assoluto del Barbaresco “uno dei migliori vini
mai fatti in Italia” secondo Wine Spectator che
detta la linea un po’ come Vogue fa per la moda.

L’ibridazione € la chiave anche del successo
per il Sassicaia, un mélange bordolese di uve
cabernet coltivate sulle colline di Bolgheri nel-
I’'alta Maremma, non lontano dal mare. In origine
nessuno credeva che un simile esperimento sa-
rebbe mai riuscito. Il marchese Mario Incisa del-
la Rocchetta, invece, ci aveva pensato quando
ancora studiava all’Universita di Pisa. Gli esperi-
menti durano a lungo e ci vuole tutta la sua tena-
cia per riprenderli dopo la guerra nella tenuta di
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San Guido. Dal 1948 al 1967 il vino resta privato,
quasi segreto, si beve solo in famiglia. Finché non
scatta la scintilla: lasciarlo invecchiare a lungo.
Nel 1968 e pronto per andare sul mercato e sara
una sorpresa clamorosa che apre una nuova di-
mensione enologica in una Toscana lacerata dal-
la secolare guerra del Chianti tra fiorentini e se-
nesi. Il vino pitl famoso d’Italia venne inventato
nel 1872 da Bettino Ricasoli, il barone di ferro,
nel suo castello di Brolio, aggiungendo una picco-
la percentuale di Canaiolo al Sangiovese. Imbot-
tigliato nel tradizionale fiasco fece successo in
tutto il mondo, ma i produttori delle zone limitro-
fe cominciarono a copiarne la formula tanto che
qualsiasi rosso toscano divenne Chianti. Nel 1924
nacque il consorzio del Gallo nero per tutelare il
territorio originario, tuttavia la tenzone fini solo
nel 1996 quando vennero introdotte le regole per
distinguere e dare identitd al Chianti classico.
Intanto, la Toscana era diventata la terra di vini
di alta qualita: gli Antinori con il Tignanello, i
Frescobaldi con 1'Ornellaia di Castagneto Car-
ducci e, insieme agli americani Mondavi, con il
vino di Montalcino, una zona dove proprio I'inne-
sto di capitali e imprenditorialita a stelle e stri-
sce ha creato un prodotto unico di grande impatto
sul mercato.

John F. Mariani ¢ il fondatore dell’azienda Ca-
stello Banfi, simbolo del Brunello di Montalcino
nel mondo. Italo-americano, insieme al fratello
Harry sviluppa l’attivita paterna di importatore
diventando negli anni Sessanta uno fra i pill im-
portanti négociant di Bordeaux e di Borgogna.
Nel 1969 lancia negli Usa il Lambrusco delle Can-
tine Riunite con un successo notevole (anche se
snatura la qualita del vino diventato “Italian co-
Ia”). A meta degli anni Settanta diventa produtto-
re, acquistando le vigne di Montaleino e con il
contributo determinante dell’enologo Ezio Rivel-
la sgorga il Brunello.

Il lancio di nuovi vini o la valorizzazione di
vitigni autoctoni diventa il paradigma innovato-
re dopo la catastrofe del 1986. Il trionfo del Pro-
secco che i puristi considerano una sorta di in-
compiuta, né vero vino né vero spumante, € una
conferma. Ma un esempio tipico & anche il Sa-
grantino. Filippo Antonelli, che gestisce le tenu-

te di famiglia a Montefalco e

a nord di Roma (Tor-
rimpietra, degli eredi
Albertini e Carandini

con i quali Antonelli

¢ imparentato), ha

cominciato a pro-

durlo trent’anni fa e

oggi vende la mag-

gior parte delle sue

bottiglie all’estero,
soprattutto negli

Stati Uniti. Racconta
che il suceesso ¢ frut-

to di un matrimonio feli-
ce tra tecnologia e natura, ma anche di un cam-
bio d’immagine. Si pensi proprio all’America do-
ve il vino italiano era sinonimo di basso prezzo e
bassa qualita. E* un mondo variegato, dove c¢’¢
spazio per tutti, per chi punta sul prodotto iper-
sofisticato o alternativo e chi continua ancora
con la grande dimensione. L’economia del vino
rappresenta pur sempre una piccola quota del
prodotto lordo, basta considerare che i pili gran-
di hanno un fatturato di poche centinaia di mi-
lioni di euro. Anche per questo c¢’¢ bisogno non
solo di buoni produttori, ma di un intero sistema
che li sostenga. Un esempio positivo viene da
una regione piccola come I’'Umbria che € riuscita
a costruire un proprio marchio: agricoltura, pro-
dotti locali, turismo, arte, cultura, novita (il jazz)
e tradizione (le terre francescane) si sono sposa-
te in modo efficace.

La Sicilia avrebbe potuto replicare il modello
su scala ben piu grande, ma la debolezza delle
istituzioni pubbliche ha lasciato campo all’estro
individuale che, per fortuna, non ¢ mancato. Ne-
gli anni Ottanta Giacomo Rallo (morto I'anno
scorso) fonda Donnafugata a Marsala e trasforma
in un successo di mercato il Passito di Pantelle-
ria. Ci sono poi tenute storiche come quella dei
duchi di Salaparuta: nata nel 1924, fallita e salva-
ta dalla regione Sicilia, viene venduta alla Ilva di
Saronno (quella dell’Amaretto) della famiglia
Reina, che ora sta lavorando su veecchie e nuove
etichette per affermarle all’estero. Anche qui, la
fioritura di uve autoctone ¢ la carta vincente, si
pensi al Nerello mascalese dell’Etna.

Ma la storia forse pitt emblematica la troviamo
nel sud-ovest della Sardegna. Il vitigno ha una
origine fenicia (cosi dice la leggenda), si chiama
Carignano ed & diffuso in Spagna e nel sud della
Francia dove serve per comporre vini dal caratte-
re robusto. In Sardegna viene prodotto in purezza
e nella sua versione doc superiore come il Terre
Brune ¢ diventato “il barolo del sud”. Ci sono
voluti quasi tre decenni per sfondare e ha svolto
un ruolo essenziale ’enologo Giacomo Tachis al
quale ha fatto ricorso la cantina Santadi (con 230
soci produce ormai quasi due milioni di botti-
glie). Il Sulcis & noto per le sue miniere (il capo-
luogo del bacino si chiama non a caso Carbonia)
oggi quasi tutte dismesse, alcune trasformate in
museo come quella di Serbariu che fa parte del-
I'itinerario europeo dell’archeologia industriale.
Un monumento al declino che genera disoccupa-
zione, tensioni sociali, conflitti politici, i cui colpi
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di coda durano anche oggi. Ma quelle aride terre
ormai sono piu note per la strada del vino, che ha
aggiunto un nuovo prodotto di qualita a quelli
tradizionali sardi come il Cannonau o il Vermen-
tino. Anche uno dei pit1 famosi pubblicitari italia-
ni, Gavino Sanna, ha aperto una cantina: “Sono
diventato vignaiolo per fare l'ultima campagna
per la mia terra d’origine - dice -. Usando un
testimonial di lusso, il Carignano”.

Il vino che nell’antichita viaggia dalla fertile
mezzaluna mediorientale fino alle rive del Reno,
che s’afferma grazie a ibridazioni e meticciati,
anche economici (si pensi agli inglesi che creano

il bordeaux, il porto o il marsala come li cono-
sciamo), che rinasce alla fine dell’800, dopo la

piaga della peronospora, innestando quel che re-
sta delle viti europee su quelle americane, & esso
stesso una parabola anti nazionalista. Oggi la Ci-
na puo diventare quel che & stata I'Inghilterra
nell’800 o I’America nel secondo Novecento. A
differenza dagli Stati Uniti, che restano ancora il
primo mercato, il vino italiano non ha sfondato
nella classe media cinese, né come marchio né
come singoli prodotti. E qui si presenta all’Italia
una nuova sfida. E” pronta?

Chi in questi anni ha esportato € riuscito a cre-
scere. E’ avvenuto nel vino lo stesso fenomeno
dell’industria manifatturiera. Zonin, ad esempio,
oggi fattura all’estero 1’86 per cento del totale e ha
chiuso I'anno scorso con 193 milioni di euro, un
balzo enorme rispetto all’inizio del nuovo secolo
quando aveva una dimensione essenzialmente
nazionale. La pitu vecchia delle aziende familiari
(risale al 1821) & stata anche la prima a sbarcare
negli Stati Uniti acquistando nel 1978 in Virginia
niente meno che i vigneti della tenuta di James
Barbour, amico e vicino di casa di Thomas Jeffer-
son, il presidente che introdusse il bordeaux in
America stilando addirittura una classifica di
qualith. Adesso Zonin vuole investire ancora fuo-
ri d’Italia. E’ l'internazionalizzazione, il passo
successivo al primato dell’export, ma anche il pitu
difficile. C’é bisogno di capitali, di organizzazio-
ne, di marketing, di logistica, ¢’é bisogno di grandi
gruppi come in America, in Australia, in Cile. Il
modello italiano puo reggere o il piccolo € bello
affoga nell'immenso mare del mercato mondiale?
“L’azienda familiare ¢ un valore fondamentale
quando si fa vino”, sottolinea Domenico Zonin
che guida il gruppo (il padre Gianni, reinventato-
si banchiere e travolto dalla crisi della Banca
Popolare di Vicenza, ha lasciato il timone fin dal
novembre 2015, ma gia da una decina d’anni le
vigne erano nelle mani dei tre figli Domenico,
Francesco e Michele). La viticoltura richiede
grandi investimenti patrimoniali e ha rendimenti
incerti, dunque non puo essere gestita con un’otti-

ca di breve periodo. Ma soprattutto il vino di qua-
lith ha bisogno di quell’attaccamento tutto parti-
colare che solo un “vigneron de terroir”, direbbe-
ro i francesi, riesce a dare. Naturalmente se la
famiglia ¢ in grado di stare al passo con i tempi se
innova e si rinnova, per questo ¢ fondamentale
gestire bene il passaggio generazionale.

Per tornare alle metafore del Censis, il vino & la
prova che il glocal (global+local) potrebbe funzio-
nare a differenza da quel che & accaduto in molti
rami dell'industria di massa e dei servizi standar-
dizzati. II modello italiano ha ancora molto da
dire se riesce a crescere, potenziando le sue ca-
ratteristiche migliori e nello stesso tempo apren-
dosi al mercato. Di qua e di la dalle Alpi i vi-
gnaioli come i vigneron, tanto orgogliosi delle
proprie viti che curano con attenzione certosina,
talvolta persino maniacale, hanno retto alla glo-
balizzazione cavalcando I'onda come abili surfi-
sti. Ma cosa succede adesso, nell’éra del neo pro-
tezionismo trumpiano? Zonin non nasconde la
preoccupazione sua e degli altri produttori, so-
prattutto di fronte al rischio che un mercato in-
ternazionale senza regole multilaterali, in preda
alla filosofia del braccio di ferro accettata da
tutti diventi la palestra di “una concorrenza sem-
pre piu sleale fino alla vinopirateria con contraf-
fazioni e imitazioni dei nostri prodotti”, come te-
me Roberto Moncalvo, presidente della Coldiret-
ti. Le aree pit solide e integrate si stringeranno a
coorte. L’America si difendera. La Cina andra
avanti per la sua strada anche nel vino. L’Italia,
la Spagna o la stessa Francia rischiano di restare
schiacciate. Ma bando alle profezie di sventura,
apriamo una bella bottiglia e riempiamo i lieti
calici. Del doman non v’e certezza.

Stefano Cingolani
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Angelo Gaja, modernista in una regione super
tradizionale, e la scommessa vinta con il Barbaresco.
Ventanni di esperimenti, a Bolgheri, per arrivare

al Sassicaia. I nuovi vini nati dopo ['86. I vignaioli
italiani, che hanno retto alla globalizzazione, di fronte
alle incognite della Cina e del neo protezionismo

La querra del Chianti tra fiorentini Chi in questi anni ha esportato
e senesi. | super toscani e il vino e riuscito a crescere. Zonin,
di Montalcino, una zona dove l'innesto che oggi fattura I'86 per cento
di imprenditorialita e capitali del totale all'estero, € stata la prima
americani ha creato un prodotto azienda a sbarcare negli Stati Uniti
unico di grande impatto E' 'internazionalizzazione il passo

sul mercato internazionale successivo al primato nell'export
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