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NEL 2016 VENDUTI 2.560 MEZZI
PERUNA SPESA DI 75 MILIONI
COME NEL 2015. ENTRO

IL 2020 IL PIANO NAZIONALE
PREVEDE DI DOTARE IL PAESE
DIBEN 130MILA STAZIONI
DIRICARICA. GLI ESPERTI:
“MEGLIO DIROTTAREISOLDI
PER STIMOLARE ILMERCATO"

Stefania Aoi

Milano
) aria delle citta italiane di-
ventasempre pitiirrespi-
rabile. Colpa dell'inquinamen-
to da gas di scarico delle vec-
chie auto che sembrano lonta-
ne dall'essere sostituite dall’au-
to elettrica. Mancanza di incen-
tivi e di punti di ricarica, le prin-
cipali cause. Cosilungo lo Stiva-
le, 'anno scorso, sono state ven-
dute appena 2.560 vetture di
questo genere, per un valore di
75 milioni di euro, cioé lo 0,1
per cento dell'intero mercato
nazionale dell'auto, senza nes-
suna crescita rispetto al 2015.
Tutto cid mentre nel resto del
mondo 'uso dei veicoli elettrici
continua ad aumentare: nel
2016 a livello globale ne sono
stati venduti 800mila, ben il 40
per cento in piu rispetto all’an-
no prima. Due su tre erano del
tutto elettrici (i cosiddetti Bev),
mentre uno su tre era un model-

loibrido (Phev).

E quanto evidenzia 'E-Mobili-
ty Report, il primo rapporto ita-
liano del settore, redatto dall’E-
nergy & Strategy group del Poli-
tecnico di Milano, che mostra
un'Italia in grossa difficolta an-
che nella pianificazione dello

sviluppo della futura mobilita
elettrica. Per esempio, si fanno
calcoli di gran lunga diversi da
quelli degli operatori del merca-
to automobilistico. Entro il
2020, il nostro piano nazionale
(Pnire) vuole dotare il paese di
stazioni di ricarica per 130mila
veicoli elettrici ma, scrivono dal
Politecnico, “il mercato dell'au-
to stima di immatricolarne ap-
pena 70mila”. Gli esperti arriva-
no a suggerire una revisione di
questi progetti, e magari “uno
spostamento delle risorse desti-
nate a queste infrastrutture, a fa-
vore dell'incentivazione all’ac-
quisto di veicoli Bev e Phev”.
L'italiano & interessato alle au-
to di nuova generazione. A dirlo
e anche una ricerca intitolata
“Think Good Mobility”, condot-
ta in undici Paesi europei dalla
multinazionale del pneumatico
Goodyear, in collaborazione
con la London School of Econo-
mics, I'automobile con una for-
te innovazione tecnologica pia-
ce a quasi 7 connazionali su die-
ci, che si posizionano per gradi-
mento al secondo posto in Euro-
pa. Cio che ostacola la crescita
secondo il Politecnico, sonoico-
sti. Soprattutto in un paese co-
me il nostro con un tasso di di-
soccupazione elevato e con una
grande quantita di lavoratori
precari. Ecco che per indurre
all'acquisto, non bastanol'esen-
zione per cinque anni dal bollo,
gli sconti sull'assicurazione e
agevolazioni sui parcheggi pub-

blici previsti in molte citta. Ser-
vono incentivi pit alti.

L'Italia oggi e tra i paesi meno
generosi d'Europa su questo ver-
sante. Si danno circa 3mila euro
per i modelli Bev e 2mila per
quelli ibridi. Un abisso ci separa
dalla Norvegia, uno dei Paesi
conilmaggior numero di imma-
tricolazioni nel Vecchio Conti-
nente (seconda solo all'Olanda
dove circola quasi un veicolo
elettrico europeo su quattro).
Qui il governo da 20mila euro
per ogni veicolo Bev e 13mila
per gli ibridi. E cosi il paese dei
fiordi, rappresenta da solo circa
il 18 per cento del mercato euro-
peo dell'auto elettrica. Seguito
dalla Francia, Regno Unito e Ger-
mania che hanno pesi molto si-
mili (12 per cento, 14 e 12). L'Ita-

lia invece arriva appena all'l per
cento del mercato europeo che
nel suo complesso, nei soli pri-
mi tre mesi dell’anno scorso, im-
matricolava 151mila veicoli, in
crescita diun 23 per cento rispet-
to all'anno prima. Ritmi ben di-
versi da quelli della Cina, il pil1
grande mercato mondiale per
I'auto elettrica, che segna un in-
cremento del 118 per cento ri-
spetto allo stesso periodo 2015,
con 225mila vetture vendute.
«Tra i tanti problemi dell'Tta-
lia — commenta Vittorio Chie-
sa, direttore dell' Energy&Strate-
gy Group del Politecnico di Mila-
no — c’e anche il fatto che sino-
ra ha dimostrato una ridotta ca-
pacita di attirare investimenti

" Velcol elettricy, pochi acquisti
“Occorre allargare gh meentivi”

privati». Anche se dei migliora-
menti ci sono stati. «Si & passati
— prosegue lo studioso — da
una fase iniziale, in cui addirittu-
ra il 95 per cento dei finanzia-
menti erano pubblici, all'ultima
rilevazione che vede tale quota
scendere al 72 per cento». Il con-
tributo privato comunque non
raggiunge nemmeno un terzo
del totale. «Per diffondere I'auto
elettrica bisognerebbe infine
puntare  all'interoperabilita»,
prosegue il direttore. Ovvero il
proprietario dell'auto dovrebbe
poterla ricaricare in qualsiasi
punto. Invece ad oggi non & cosl.
Spostarsi da una citta all'altra di-
venta complicato a causa dell'as-
senza di coordinamento traiva-
ri comuni che utilizzano ognu-
no colonnine differenti e metodi
di accesso e pagamento, diversi.
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