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Sviluppo. Il Governo vara le strategie per il settore - Le sfide: delocalizzazione e destagionalizzazione

Pronto il Piano turistico 2017-23

A settembre il voto in Parlamento con quattro priorita strategiche

Marzio Bartoloni

won Sfruttare al meglio 'onda
lunga del turismo, I'unico com-
parto che non vede mai la crisi
- quest’anno in Italia si prevede
unacrescitatra+3,5e +4,5%-valo-
rizzandoalmeglio tuttoil territo-
rio nazionale per 365 giorni al-
'anno. E trasformando i poli at-
trattivipittfamosicome Venezia,
Firenze e Roma o le «infrastrut-
ture culturali» pitl importanti
(musei, parchi archeologici, tea-
tri, ecc.) in «porte di accessoy
perglialtriterritorieper formedi
turismo diverse da quello tradi-
zionale come il turismo sosteni-
bile (ciclovie, cammini, parchi e
aree protette) e quello che privi-
legiailuoghiminori(borghi,aree
rurali, piccoli centri). Le parole
d’ordine per raggiungere questo
obiettivo sono integrazione, ri-
qualificazione, valorizzazione,
mentre lo strumento principe
per antonomasia da utilizzare &
quello della digitalizzazione
(dueterzi deiviaggiatoriutilizza
ormai il web per prenotarsi il
viaggio) confermando e poten-
ziando tra le altre cose il credito
d’'imposta (oggi al 30%) ricono-
sciutoalleimprese turistiche che
investono sull’on line.

E questo Iidentikit del piano
strategico per il turismo 2017-
2023 che il Governo ha appena
messo a punto per scommettere
suunadelle“industrie” pitisotto-
valutate dal nostro Paese: il turi-
smoincomingnel 2015hafattura-
to 35,8 miliardi di ricavi. Siamo
soloalsettimo postonelmondoe
al quinto (dietro Francia, Usa,
Spagnae Cina) per numero diar-
rivi (50,7 milioni). Troppo poco
per le potenzialita inespresse di
un Paese che ha il record di siti
Unesco. «Ribadisco quello che
ha detto il ministro Franceschini
quandosi é insediato e cio¢ cheil
ministero dei beni culturali e del
turismo ¢ il primo ministero eco-
nomico italiano, perché tra in-

dotto ed effetti positivi per il ma-
deinltaly,ilturismopuoesserela
levaprincipale perlaripresaeco-
nomicadelPaese»,avverteil sot-
tosegretario al Mibact Dorina
Bianchi. Che indica nella «delo-
calizzazione e nella destagiona-
lizzazione» la sfida principale
del piano strategico a cui hanno
lavorato Regioni, operatori e
rappresentanze sindacali.

Il piano ¢ stato appena appro-
vato dal Comitato permanente
delturismo-asettembrearrivera
inParlamento e allaStatoregioni
prima del varo definitivo in con-
siglio dei ministri- e individua in

L’ECONOMIA LOCALE

I poliattrattivi pitifamosi
come Venezia, Firenzee Roma
eleinfrastrutture culturali
pitlimportantidiventeranno
«portediaccesson aiterritori

Piano strategico
del turismo

# ]l Piano strategico del turismo
viene elaboratosecondo le
indicazioni del Dm 8 agosto 2014
(recante istituzione e compiti del
Comitato permanente di
promozione del turismo in Italia) e
rappresenta il documento con cui
si dota di una visione unitaria
I'Italia del turismo e della cultura.
Il piano ha un orizzonte temporale
di6anni(2017-2023) ed & stato
redatto dal Mibact insieme a
Regioni, altri ministeri, enti
territoriali erappresentanze
economiche e del mondo sindacale

80 pagine oltre 150 azioni e quat-
tro obiettivi principali: innovare
Pofferta turistica nazionale, ac-
crescere lacompetitivita, svilup-
pareilmarketingerealizzareuna
governancedellepolitichediset-
tore. Un libro dei sogni? Per tra-
sformare le strategie in misure
concrete cisaraun appuntamen-
to fisso: 'approvazione del pro-
gramma di attuazione annuale
con la definizione delle misure e
delle risorse a disposizione.
«Ogni anno individueremo pro-
getti concreti e i fondi necessari,
abbiamo gid cominciato a farlo
con le ciclovie e i camminiy, av-
verte Bianchi. E di questi giorni
infatti il via libera alla creazione
di una rete di ciclovie turistiche
nazionaliconunstanziamentodi
o1 milioni di euro, un turismo in
sella che ha un potenziale di 3,2
miliardi di giro d’affari per il no-
stro Paese. Altro esempio di turi-
smo slow da poco finanziato con
61milioni é quello della riqualifi-
cazione dei principali cammini
storici e religiosi che attraversa-
no I'Italia. In questo senso vanno
anche le iniziative appena avvia-
te per lo sfruttamento ai fini turi-
sticidi fari, case cantoniere e sta-
zioni ferroviarie dismesse. «Ma
c’¢ unaltro turismo alternativo e
traipitiricchichevogliamorilan-
ciare tutto 'anno: quello con-
gressuale», aggiunge il sottose-
gretario che vede grandi poten-
zialitadisviluppoperilSud, «con
effetti benefici per i giovani che
possono specializzarsiin profes-
sioni che lavorano non piti a sta-
gione, ma per 365 giorni 'annoy.
Tlpianonelcapitolo «competi-
tivitay indicaanchele misure per
le imprese: dal potenziamento
degli incentivi per la digitalizza-
zione a quelli per I'aggregazione
e I'integrazione dei servizi e per
le reti d'impresa. Allo studio an-
che una corsia preferenziale per
accedere al Fondo di garanzia,
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Il p;keritggli obiettivi

OFFERTA INNOVATIVA

Ilpiano prevede unaserie di
misure per differenziare e
valorizzare l'offerta turistica
delle destinazioni - soprattutto
quelle mature, a partire da
quelle balneari —integrandola
con quellediterritorie
prodottiemergenti (piccoli
borghi, parchi, ciclovie,
cammini, turismo slow)

MARKETING

Secondoil piano &necessaria
I'attivazione diunapromozione
unitariadel brand Paese e delsuo
portafogliodi prodotti turistici. Si
vadallacostruzionediun‘unica
piattaforma digitale
(«Destinazioneltalia») alla
digitalizzazione dell'offerta
turisticaj(ticketing dei musei,
eventi, biglietti diviaggio)

Firenze. | turisti di fronte al battistero di San Giovanni Battista

COMPETITIVITA

Le misure studiate insiemealle
imprese puntano su
digitalizzazione;
adeguamentoinfrastrutturale;
sviluppodicompetenzee
professioniin linea conil
mercato; riqualificazione delle
aziende turistiche;
semplificazione del quadro
normativo e regolamentare

GOVERNANCE

il Pianostrategicodelturismoha
unorizzontetemporaledisei
anni.Aquestosiaffiancaun
programma attuativoannuale
cheindividuamisureerisorse
disponibili. L'obiettivoé
pomuovere lagestioneintegrata
epartecipata,aumentareidatia
disposizioneeassicurarela
sorbeglianzasui piani disviluppo
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