Edizione del: 25/05/16
Estratto da pag.: 12
Foglio: 1/1

Dir. Resp.: Mario Calabresi
Tiratura: 289.219 Diffusione: 339.543 Lettori: 2.355.000

COMUNE DI NAPOLI

Sezione: PARTE CITTADINA

205- 134- 080

[PROGRAMMIINCONSISTENTI
ALLONTANANOGLIELETTORI

GIUSEPPE GUIDA

L di la delle polemiche e
Adell'acuirsi dei conflitti, una
campagna elettorale @un’oc-
casione singolare per fornire alla
citta narrazionidiverse sul suo futu-
ro, in parte immaginifiche e forse
non sempre realisticamente attua-
bili, ma comunque utili
e capaci di innescare
forme identitarie e di
cittadinanza.

A Napoli anche que-
staopportunitasembra
essere stata sottratta al
dibattito, diluita in pole-
miche dimetodoediop-
portunita, dove a preva-
lere & I'assenza di indi-
rizzi  programmatici
precisi e indicazioni
operative. I programmi
dei candidati si muovo-
no in equilibrio su un
elettorato che preferi-
sce non avventurarsi in
cambiamenti radicali,
anche se in alcuni ambi-
ti tali cambiamenti ap-
paiono chiaramente ne-
cessari.

Tra i temi tipicamente oggetto
di campagna elettorale c'é sicura-
mente l'urbanistica. Negli ultimi
dieci anni al vigente pianoregolato-
resono statiaddebitati (spesso sur-
rettiziamente) gran parte deiritar-
di e degli indugi che hanno impedi-
to le trasformazioni urbane piu im-
portanti, ma anche quelle pitt minu-
te e marginali. Uno strumento
“ideologico”, siedetto, fatto di dog-
miambientali edi unalogica dicon-
sumodisuolo zero che haprivatola
citta di percorsi di sviluppo innova-
tivi, lasciandola disallineata da
quanto fatto nelle altre grandi citta
italiane ed europee.

Nel frattempo, tra l’altro, le nuo-
ve normative regionali imporreb-
bero al Comune di Napoli di redige-
re, in ogni caso, un nuovo strumen-
to di governo del territorio, il Piano
Urbanistico Comunale, attraverso
il quale innovare la disciplina urba-
nistica della citta e disegnare nuo-
vi scenari di riferimento. Si tratta,
apparentemente, di un tema ghiot-
to, che perd é stato sistematica-
menteespunto dai programmi elet-
toralidi tuttele partiin campo, alle
quali, bisogna dedurre, 1'attuale
piano conviene e convince, e non
ha bisognodi alterazioni sostanzia-
li.

Anche i grandi progetti urbani,
sui quali I'attuale sindaco ha indet-
to tempo fa una specifica conferen-
za stampa per descriverne lo stato
di avanzamento, potrebbero esse-
re centrali per una campagna elet-
torale solida. A parte Bagnoli, peril
quale in commissariamento ha defi-
nito le singole posizioni, cosa pro-
pongono i candidati a sindaco per
I'area orientale? Come riprendere
la grande operazione del completa-
mento del Centro Direzionale, cosa
ne sara, specificatamente, dell’Al-
bergo dei Poveri, ora restaurato e
vuoto? Pur di non scontentare nes-
suno e non avventurarsi in soluzio-
ni da studiare con diligenza e poco
controllabili, i candidati preferisco-
no glissare o evitare di affrontare
questi temi.

Un altro fattore dirimente, e che
spesso distingue una buona ammi-
nistrazione da una poco efficiente,
equello dell’ordinaria manutenzio-
ne, in particolare delle strade. Oltre
atracciare gliinsuccessidell’ammi-
nistrazione uscente (e diquelle pre-
cedenti, e il caso di aggiungere)
quale approccio innovativo suggeri-
scono i candidati? Attraverso quali

CANDIDATI
Quale approccio
innovativo
suggeriscono
icandidati’Ela
manutenzione dello
spazio pubblico?

strutture garantire una manuten-
zione costante dello spazio pubbli-
co? Con qualirisorse? Anche su que-
sto tema si susseguono, nelle pagi-
ne programmatiche, genericita e
proposte inconsistenti, lasciando
in agenda unicamente il tema del
cantiere sempiterno di via Marina.

Anche sulle politiche per il turi-
smo si discute in maniera vaga. Al
sindaco uscente viene addebitato
di essersi semplicemente trovato
in una congiuntura favorevole che
ha incrementato i flussi e riportato
la citta tra le prime mete turistiche
d’Italia. Per consolidare questo flus-
so & ora necessario pensare ed at-
tuare misure fisiche e promoziona-
liall’altezza dei grandi attrattori in-
ternazionali. Qualisono, perisingo-
li candidati, queste politiche e in
che modo attuarle a Napoli, magari
semplicemente copiando da quan-
to fatto altrove? Anche qui: modelli
generici, approntati per non scon-
tentare nessuno.

E tutto questo nonostante il fat-
to che i programmi elettorali sono
la sede piu adatta per forzare
sull’'effettiva attuabilita delle pro-
poste, per far sperare in cambia-
mentirapidi eradicali, per fantasti-
care persino.

La sintesi di questa deficienza di
idee ed omissioni programmatiche
contribuisce, evidentemente, a de-
finire le intenzioni di voto dei citta-
dini, prevalentemente disinteres-
sati ad una campagna elettorale
senza nerbo e che tendono a confi-
dare nel fatto che i prossimi cinque
anni, senza grandi scossoni, potreb-
bero comungque andare meglio.
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