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[Impronte e capsule, ecco la citta del futuro

In vent anni la wivoluzione metropolitanay sara compiuta. All'in
Antonio Ruzzo

nsegha (H orattacieli e sn j) Jone

W Cosa succede in citta? Case vertica-
li, automobili e bus telecomandati, ci-
nema e teatri accessibili con un dito.
Sono solo alcuni esempi di come le
smart city di oggi diventeranno ancora
piu «intelligenti», nel giro di vent’anni
o anche meno. Un labirinto digitale a
cui tutti saremo connessi. E che ci cam-
biera la vita a cominciare dalle abitudi-
ni di ogni giorno. Altro che fantascien-
za, il futuro comincia adesso.

alle pagine 15 e 16-17

IL FENOMENO

CITY REVOLUTION
Come cambiera la nostra vita

Case verticali, auto e scuolabus telecomandati, biglietti tattili
Non e fantascienza, fra meno di vent’ anni sara tuito cosi

di Antonio Ruzzo

{%g

E n-Off». Cosi cambieranno le
citta tra una ventina d’anni.
./ Maanche meno perché il fu-

le auto alla mobilita, che sara sempre
pill una rete condivisa tra mezzi inte-
grati tra loro, dal lavoro al tempo libe-
ro. Quelle che oggi sono le smart city
diventeranno citta ancora piu intelli-
genti, labirinti digitali con miriadi di

dell'Information Technology, gli og-
getti connessi erano 3,8 miliardi, nel
2015 erano gia diventati 5 e alla fine di
quest’anno saranno 6,3 miliardi. Una
crescita vertiginosa che fa diventare
pilt che mai realistica la previsione

turo raccontato qualche anno fa in
molti film di fantascienza, in realta ¢
arrivato. T gid qui, dietro I'angolo.
«On-off» perché sara come schiaccia-
re il bottone di acceso e spento, si vol-
tera pagina praticamente su tutto o
quasi, anche se un po’ gia abbiamo
cominciato a farlo. Dalle strutture de-
gli edifici sempre pil1 verticali alle for-
me di socialita e di aggregazione. Dal-

sensori che trasformeranno infrastrut-
ture, reti energetiche, case e strade e

abitudini. Un internet delle «cose» a
cui si connettera la maggior parte di

cio che in una grande citta ruota attor-
no alla nostra giornata e alla nostra
vita. Due anni fa, secondo una delle
ultime rilevazioni fatta da Gartner lea-
der mondiale nella consulenza strate-
gica, ricerca e analisi nel campo

che assicura che nel 2020 saranno pit
o meno 20 miliardi, la meta condensa-
ti nelle metropoli. Ogni cosa connessa
eidati saranno quasi dappertutto: ne-
gli stabili, negli impianti di luce, gas,
acqua, nelle apparecchiature indu-
striali, nelle colonnine di ricarica elet-
trica, nelle televisioni, nei frigoriferi,
nei database (...)

segue a pagina 16
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L'ITALIA CHE CAMBIA

Andremo in ufficio
con una capsula

e al cinema

con un’impronta

Nei prossimi vent’ anni

le citta cambieranno faccia

ew York,

aulo senza conducente,

biglietti digitalizzati
? <

I

| &)

senza i telefonini

non potremo Pitt né muoverci
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segue da pagina 15

(...) delle aziende di servizi e di mobi-
lita, nei semafori, nelle auto. E ovvia-
mente nei nostri smarthphone che
saranno il terminale che ci permette-
ra di coordinare e coordinarci.

ARCHITETTURA
Sempre piu su

Chi non ¢ pil1 giovanissimo ricor-
dera sicuramente Mike Bongiorno
che si arrampicava sul Cervino per
promuovere una grappa. Ma punta-
re in alto, sempre piu in alto, sara
urbanisticamente parlando la paro-
la d’ordine dei prossimi decenni. Lo
spazio nei centri storici e ridotto al
minimo e costruire in verticale di-
ventera una delle soluzioni disponi-
bili con le «down town» che si svilup-
peranno sempre piu verso il cielo in
cui la grande sfida sara quella di otti-
mizzare spazi, mobilita, sostenibili-
ta e convivenze. Non solo tra perso-
ne.

Tra negozi e centri commerciali,
tra auto, mezzi pubblici e biciclette,
tra edifici che serviranno per lavora-
re, per vivere o per divertirsi, tra spa-
zi verdi e parcheggi: «La chiave sara
quella di riprendere a guardare ver-
so I'alto - spiega Stefano Boeri, archi-
tetto, professore di Progettazione Ur-
banistica al Politecnico di Milano -

are la nostra vita

perché tutte le citta, anche le metro-
poli pit1 povere, torneranno a cresce-
re in altezza. Non sara solo un fatto
simbolico ma legato piu1 ad esigenze
concrete come la gestione della den-
sita abitativa e di un minor consumo
del suolo, a una maggior facilita nel
coordinare i servizi e favorire gli
scambi, a un contenimento dei costi
energetici e dei costi in genere per-
ché le relazioni si concentrano in un
territorio meno esteso. Si sviluppe-
ranno in verticale non solo gli uffici
e i luoghi di lavoro ma gli spazi di
educazione, di cultura e per il tem-
po libero».

Centri delle citta dove si lavora, si
studia e ci si diverte quindi e dove
cambiera radicalmente anche il mo-
do di muoversi con parcheggi sem-
pre pilt lontani dai centri cittadini»,

TRAGITTI IN CITTA
Salite in capsula

Muoversi nelle citta del futuro sce-
gliendo mezzi e tragitti con lo smart-
phone, disinteressandosi del proble-
ma dei posteggi e calcolando al mi-
nuto partenza arrivo e anche le pau-
se per fare colazione o bere il caffe.
Tra vent’anni pili 0 meno sara tutto
cosl. L'auto privata diventera un lus-
so per pochi e sara destinata solo
alle lunghe percorrenze. Diventera

un «utensile» in un sistema di mobi-
lita che prevede anche altri mezzi
integrati tra loro.

Ci sposteremo su capsule autono-
me, in sharing, che useremo per gli
spostamenti quotidiani, che avver-
ranno su percorsi rigidi e prestabili-
ti. Cosi non e difficile immaginare
che potremo pensare di andare al
lavoro in centro programmando il
percorso e il mezzo da usare calco-
lando al minuto tempi, fermate e
pause e prenotando arrivi e parten-
ze di un mezzo che ci verra a pren-
dere e ci portera al lavoro, in pale-
stra o a fare la spesa.

Una «unita di movimento» che po-
tra essere singola o condivisa a se-
conda di quanto saremo disposti a
spendere che ci portera dove richie-
sto permettendo di ignorare com-
pletamente guida, code o problemi
di parcheggio. La teoria ¢ questa e
I'industria del trasporto marcia velo-
ce in questa direzione. Ma qualche
riserva da superare c’é ancora. Spie-
ga Walter Da Silva, ex responsabile
del design per il Gruppo Volkswa-
gen: «Quanti saranno, anche tra
vent’anni, i genitori disposti a mette-
re i loro figli su una capsula per
mandarli da soli all’asilo attraver-
sando una citta? Nessuno. E non
per un problema di sicurezza ma di
ansia».
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Che i dati di una ricerca elaborata
dal Gruppo Bosch provano comun-
que a stemperare assicurando che
nelle future smart city i movimenti
saranno piu rapidi e sicuri con una
congestione che potrebbe migliora-
re fino all’80% abbattendo del 90% i
rischi di incidenti.

AUTOSTRADE

i pilota automatico

La strada verso il self driving sembra
tracciata perché dal Giappone alla
Germania, alla Francia i test vanno a
passo veloce. Prendiamo ad esem-
pio un viaggio Milano-Roma. Un au-
tomobilista guidera I'auto in modo
tradizionale uscendo dalla citta fino
all'ingresso dell’autostrada poi si ag-
gancera a una corsia digitale in cui
'auto andra da sola e quindi gli per-
mettera di lavorare, leggere o addirit-
tura dormire. Arrivato alle porta di
Roma poiriprendera i comandi ana-
logici e arrivera a destinazione. Un
pilota automatico come gia c’é sugli
aerei. Uno studio della McKinsey
presentato all’'ultimo Ces di Las Ve-
gas, la pilt importante fiera di elettro-
nica di consumo, prevede infatti che
le auto che non avranno necessita di
essere guidate entreranno nei listini
della case automobilistiche tra il
2020 e il 2022 e stima che nel 2030
avranno gia una quota di mercato
del 15 per cento.

ABITARE
Campagna addio

Se in questi ultimi anni, complice
la crisi economica, la tendenza ¢ sta-
ta quella di andare a vivere lontano
dai centri urbani, secondo le ultime
ricerche dell'lstat la tendenza si &
invertita. E se oggi secondo alcuni
studi urbanistici nelle citta vive il 56
per cento della popolazione, fra
trent’anni la percentuale salira al 70
per cento.

Una rivoluzione che modifichera
anche i rapporti, i valori e le tenden-
ze. «& un cambio sostanziale del pa-
radigma della nostre abitudini di vi-
ta che riguardera almeno i prossimi
20-25 anni - spiega Francesco Mora-
ce, sociologo e fondatore del Future
Concept Lab e docente del Politecni-
co di Milano -. Le citta si modifiche-
ranno. E i primi segnali si possono
vedere gia da ora: servizi, negozi, of-
ferte anche abitative punteranno sul
valore dell’eccellenza, del ben fatto,
contro il mito del low cost che ¢ stata
la filosofia vincente degli anni passa-
tix».

NEGOZI

Piccoli ma buoni

«Cambiera il mondo dei consumi.
Negli anni passati si era scommesso
molto sui grandi centri commerciali,
vere e proprie cattedrali nell’hinter-
land cittadino, il futuro € un cambio
di filosofia. Torneranno i supermer-
cati di prossimita, i piccoli negozi,
ma che non saranno solo punti ven-
dita. Offriranno sempre pill servizi,
con luoghi per leggere, incontrarsi,
mangiare ma offriranno la possibili-
ta di approfondire le origini dei pro-
dotti che vendono, di provarli, perso-
nalizzarli». Tecnologie a servizio del-
le emozioni che proveranno a cam-
biare i centri urbani e che metteran-
no a disposizione dei cittadini servi-
zi e strutture sempre piu «touchy.

Dalle colonnine che permetteran-
no di prelevare un’auto o una bici-
cletta in sharing a quelle che ci con-
sentiranno di prenotare un taxi o di
sapere quanto manca all’arrivo del
bus che stiamo aspettando. Saranno
«tattili» i biglietti per tram e metro,
quelli del cinema, quelli per i posteg-
gi. <Una prossimita digitale e una tec-
nologia che ci avvicinera sempre piu
e non ci allontanera, come si temeva
in precedenza - spiega Morace -. Le
citta avranno una personalizzazione
e una condivisione sempre maggiori
perché si condivide per riconoscere
e per riconoscersi, perché ci si fida, e
la fiducia sara un altro elemento im-
portante in futuro. Come saranno le
citta del futuro? Ecco, la speranza e
che siano luoghi dove ci si possa fida-
re di pilL...».

112

In metri, I'altezza della Torre E
del «Bosco Verticale» di Milano,
progettata da Stefano Boeri

0%

La percentuale di italiani in pos-
sesso di uno smartphone, che
ha superato il pc per diffusione

Antonio Ruzzo

500milo

Gli italiani che utilizzano abi-
tualmente servizi di «sharing
mobility», 350mila a Milano

50

La percentuale di italiani che vi-
vono in citta; le stime dicono
che tra 30 anni sara pari al 20%

0,3

I miliardi di oggetti connessi en-
tro la fine del 2016. Solo due
anni fa erano 3,8 miliardi

ol

le parole
chiave

Smart city
Letteralmente «citta
intelligente», sta a in-
dicare un’area urba-
na sviluppata e pro-
gettata in modo da
creare crescila econo-
mica e alta qualita
della vita attraverso
Uimpiego della tecno-
logia integrata e l'otti-
mizzazione delle risor-
senegli ambiti crucia-
li per la vita di tutti i
giorni, come mobili-
la, comunicazione,
economia, lavore, am-
biente, amministra-
zione ed edilizia.
Downtown verticali
Nel futuro immediato
lo sviluppo delle citla
sara sempre di pit
orientato verso l'alto,
allo scopo di ottimiz-
zare spazi, mobilita,
sostenibilita e convi-
venze tra persone e 0g-
getti. Le star dell'ar-
chitettura  globale
stanno cambiando lo
skyline delle metropo-
li. Accade anche in Ita-
lia: i primi selte gratta-
cieli in altezza sono
stati completati negli
ultimi 6 anni.

Sharing economy
In italiano «consumo
collaborativo», e

un’alternativa al mo-
dello economico basa-
to sulla proprieta pri-
vata e sul consumi-
smo. Si tratta di prati-
che di scambio e con-
divisione di beni mate-
riali, servizi o cono-
scenze con un occhio
diriguardo all'impat-
to ambientale. Attivi-
la come car sharing,
house sharing o howme
restaurant stanno gia
soppiantando le for-
me di commercio tra-
dizionale.

Touch

Modalita di fruizione
di beni e servizi, acces-
sibili da piattaforme
digitali con il sempli-
ce uso delle dita o del-
le impronte digitali.
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GLIITALIANI NELLA RETE

4 We6,2%
Ly

le famiglie che hanno
accessoa internet
dacasa

chi accede a internet
tutti i giorni
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