I'Unita

Data 04-04-201 6
Pagna 1+4
Foglio 1

Torino modello
perlacultura

Patrizia Asproni

siste davvero un “modello
Torino” per la cultura?
ell’annoin cui il New

York Times posiziona la citta tra
le 52 mete danon perdere... P. 4
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Il Commento

siste davveroun
“modeilo Torino” per
la cultura? Nell'anno
in cui, nella cornice di
una performance in
crescita per tutto il Paese, il New
York Times posizionala citta trale
52 mete da non perdere, il Piemonte -
si colloca tra le prime quattro
regioni di maggiore successo e il
direttore del Guggenheim della
Graaﬁé Mela Richard Armstrong
parladi quella torinese come
diuna formula magica danon
rivelare, la domanda & legittima.
Mase realmente c’¢ unastrategia
vincente del sistema culturale della

cittanonlosideve asegretealchimie,

ma ad un pensiero che sta sempre

pitt evolvendo versounadimensione
sistemica, chetieneinsieme
patrimonio culturale, turismo,
imprenditorialita, innovazione,
inclusione sociale e daun fortunato
(manon casuale) mix di questi
elementi che genera sviluppo.
Loscenarioéquellodiun

territorio che muta, anzi, progredisce:

dafactory industriale a factory
culturale, incoronata per le sue
potenzialith anche dagli osservatori
internazionali, Torino, insieme
al Piemonte, ha cambiato pelle

nel segnodell'innovazione edella
costruzione di un brand che propone
urn'esperienza complessa fatta
appuntodi turismo, cultura, lifestyle,
enogastronomia e paesaggio.

Gli attori sono molteplici.In
primalinealeistituzioni museali,
che come testimoniano, tragli
altri, i risultati del Museo Egizio e
dei musei civici della Fondazione

Torino Musei, sono protagoniste

del mutamento. Il successo del
primo, che dallariapertura, giusto
un anno fa, ha superato il milione
divisitatori si deve alla governance
illuminata della presidente Cristillin
eall'impostazione aita e moderna
adottata dal direttore Christian Greco
che hasaputo coniugare e sviluppare
con lasua personale impronta
leredita di Drovetti e Schiaparelli. .
~ LaFondazione Torino Musei,
-800mila visitatori nel 2015, gestisce
dalcanto suo Palazzo Madama, Il
MAO, laGAM eil Borgo Medievale
come un sistema unico, creando
sinergie e favorendoil coordinamento
‘ele economie discala, daun lato,
euna programmazione culturale
che diviene puntodiriferimento
pericittadini dall’altro, collegando
aobiettivi strategici specifiche
azioni: come il progetto GAM-
Rivoli, ispirato ad un’integrazione
tra arte moderna e contemporanea
avocazione metropolitana; come il

fitto calendario di eventiiche animai
musei, coinvolgendo in primaistanza
icittadini torinesi ma richiamando
per questo anche molti twiristi; come la
valorizzazione dell’'edutainementela
pitistretta e continua rel:azione con il
mondo scolastico; come I'Art Sharing,
nelsegno della collaboraizione tra
istituzioni culturali dive:rse.

E indicativisonoancthe i numeri
degli altri musei della citta: 650.000
perlaReggia diVenaria, 630.000il
Museodel Cinema, 50000001 Musei
Reali, 180.000 il Mauto, 200.000
Palazzo Chiablese, con i iquali si arriva
atoccare la quota recordl complessiva
dioltre4 milioni di visitaatori.

-Asupportodellosviluppo *
dei musei cittadini, semgpre pilt
importante &l'interlocuzzione con
iprivati:il ruolosempre:attivo e .
crycidle delle Fondaziomi bancarie
(CRT ¢ Compagnia diSain Paolo),
legrandiimprese riunitee nella
Consulta perlavalorizzzazione

Dafactory industriale afactory culturale: ilmodello Torino

deibeni culturali e artistici, la
partecipazione dei cittadinialle
iniziative di crowdfunding.

Nellaloro rinnovata e pitt ampia
veste di attrazioni e luoghidi
quotidiana socialita e apprendimento
aperti a tutti e non pil1 riservati
aun élite, dispazidiscambioin
cuiicittadini incrociano turistiin
un contesto di sempre maggiore
fluidita della cultura e osmosi tra
le culture, i musei sono diventati
la sede elettiva dello sviluppo
del pubblico e dei pubblici, della
crescitaumana e dell'innovazione
sociale, del riconoscimentoe
della promozione dell'identita.

In questo contesto, le azioni di
sistema che sostengono e perseguono
questo progresso come un obiettivo
per lacomunita sono esito della
capacita di dialogo tra le istituzioni
culturali eilorooperatori e quelle
politiche e amministrative (come
avvenuto con il Comuneeconla

Regione), consapevoli che la cultura
esprime il massimo del suo potenziale
solo se su diessa vengono indirizzati
investimenti strutturali e dettagliate
strategie disviluppo. E che queste
ultime devono confermare, pur nel
contesto diunalogica espansiva,
la vocazione culturale e di qualita
del territorio, lontano, ad esempio,
dallatentazione short-termdiun
turismo massificato mordie fuggi, che
travolgerebbe e umilierebbe il genius
loci, vero punto di forza dell’offerta.
Ein questo contesto che i musei
costituiscono dei veri e propri
avamposti, pressoiquali, mentre
si proietta verso I'esterno sirinnova
erafforzalidentita culturale: & per
questo che il successo del sistema
museale torinese rappresenta
un passo - determinante - nella
riaffermazione della cultura come
base per lo sviluppo e, altrettanto
importante, per la crescita della
consapevolezza dicittadinanza.
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