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Il valore degli immobili

in una zona riqualificata
daqueste creazioni
aumenta del 20 per cento

Dalla protesta al business. Nati come espressione
della controcultura, oggi i graffiti e gli interventi dei writer

rilanciano inter1 quartieri facendo lievitare i prezzi
delle case. Fino a diventare brand per le multinazionali

StreetartS.p.a.

BARBARA ARDU
SARA GRATTOGGH

alla ribellione al
o business. Nata co-
] me arte sovversi-

l§ va e di denuncia,
el la Street Art e or-
mai un fenomeno di massa. Co-
me il rap, il grunge, la letteratu-
ra pulp, & passata dalla contro-
cultura al mainstream. Celebra-
ta da esposizioni nei piu presti-
giosi musei, ingaggiata dalle
amministrazioni pubbliche per
riqualificare le periferie. E, ora,
corteggiata anche dai grossi
brand, che hanno intercettato il
nuovo gusto del consumatori e
hanno deciso di cavalcare I'on-
da. E cosi la Street Art, dopo es-
sereentrata a pieno titolo nell'O-
limpo delle arti, ha iniziato a far-
si strada anche nel mondo del
business. Accompagna conven-
tion aziendali, sfreccia sulle stra-
de delle citta su nuovi marchi,
come la serie limitata della
Smart Forfour. Tant'e che In-
ward, organizzazione non profit
che mette in contatto pubblici,
privati e street artist, ha lancia-
to in questi giorni #StreetArt-
Factory per portarela Street Art
dentroindustrie, fabbriche, can-
tieri e aziende di tuttaItalia. «Or-
mai nei consigli di amministra-
zione — dice Luca Borriello, pre-
sidente di Inward — quello che
un tempo veniva visto come un
fenomeno negativo inizia a esse-
re accolto con interesse anche
perché in tempi di crisi, dove di
soldi ne girano pochi, ricorrere
alla street art paga». Non & solo
una guestione di risparmio, ma
di immagine. C'é chi lo fa per ri-
lanciare un marchio, per rinno-
vare modelli vecchi, per raccon-

tarsi, per integrare e armonizza-
re la propria presenza nel pae-
saggio urbanc o per attirare
clienti. Gli street artist vengono
chiamati anche nell’organizza-
zione di eventi. Lo hanno fatto,
traitanti, EnieEnel.

Per Vincenzo Boccia, presi-
dente di Arti Grafiche e candida-
to alla presidenza di Confindu-
stria, & una passione antica. La
sua azienda é stata ridisegnata
proprio con un progetto di
Street Art. Chi attraversa il con-
fine tra Campania e Calabria
pud vedere lungo il paesaggio
.ove gigantesche B dipinte da
creativi urbani italiani. Sono lo
sfondo del capannone dell’azien-
da tipografica. Quando venne
lanciato il progetto, Boccia ne
spiegd cosi la filosofia: «I mura-
les sono diventati un “pezzo d'a-
zienda”, lorivendichiamo con or-
goglio», Di casi simili ce ne sono
molti. A Milano, in via Resego-
ne, svetta una ciminiera colora-
tissima. E dei Fratelli Branca Di-
stillerie, storico marchio, che
nel progetto di restyling ha tra-
sformato un elemento architet-
tonico imponente in un’opera
d'arte firmata Orticancodles.
Anche Ceres a Torino (San Sal-
vario) e a Pomigliano ha riquali-
ficato muri di periferia. E, tra i
grandi brand della meda, Vuit-
ton ha scelto di collaborare con
Ben Eine.

Epoic'eil settore pubblico, in
cui per ora sono coinvolti i Comu-
ni, piu di 200, che organizzano
festival (in Italia sono 15), affit-
tano muri, rigualificano quartie-
ri. Nella capitale & accaduto, ad
esempio, a Tor Marancia e a San
Basilio, grazie anche al finanzia-
mento della Fondazione Roma.
Ma anche i costruttori sono inte-

ressati. Una via l'ha gia data
Claudio De Albertis, alla guida
dell’Ance, I'associazione dei co-
struttori, che nella sua veste di
presidente della Triennale ha
sempre supportato iniziative di
creativita urbana. Ma molti al-
tri, piu prosaicamente, stanno
cominciando a valutare I'affare.
Perché, ormai in tutto il mondo,
ci si & accorti che la Street Art fa
lievitare i prezzi degli immobili.
11 Centro per lo Studio della Mo-
da e della Produzione culturale
dell'Universita Cattolica di Mila-
no stima che la riqualificazione
dei quartieri con opere di arte ur-
bana faccia aumentare i prezzi
almeno del 20 per cento. E su al-
cuni annunci immaobiliari comin-
cia a spuntare la scritta “Con vi-
sta Street Art”. Certo, dipende
anche dagli artisti. Secondo Col-
lier International Italia alcune
proprietaa Bristol e a Londra fir-
mate Banksy hanno aumentato
il loro valore di decine di miglia-
ia di sterline. Ma non tutti gli ar-
tisti reagiscono allo stesso mo-
do, quando le loro opere nate
per denunciare speculazioni in
quartieri degradati, finiscono
paradossalmente per diventare
un fattore di gentrificazione. Ce-
lebre il caso di Blu che ha cancel-
lato dai muri di Berlino Brothers
e Chain, in polemica con il pro-
getto di riqualificazione.
Ma, nonostante il riconosci-
mento pubblico e istituzionale,
molti street artist continuano a
finire in tribunale. Dopo le accu-
se a Obey, con tanto di breve ar-
resto l'estate scorsa, per atti
vandalici negli Stati Uniti, 1'ulti-
mo caso & quello di AliCe, con-
dannata poche settimane fa (in
primo grado) per imbrattamen-
to dal tribunale di Bologna. La
stessa citta in cui il 18 marzo si

aprira la grande mostra Street
Art — Banksy & Co. L'arte allo
stato urbano, prodotta da Ge-
nius Bononiae (e voluta dal suo
presidente, 'ex rettore Fabio
Roversi Monace) e da Arthemi-
sia, che si presenta come la pri-
magranderetrospettiva dedica-
ta alla storia della Street Art.
Con i murales “strappati” alla
strada per finire nelle sale di Pa-
lazzo Pepoli, fra le polemiche e
gli interrogativi di chi si chiede
se cosi si possa ancora definire
Street Art.

Una domanda che, viste an-
che le ultime tendenze del mer-
cato, nion si puo eludere. «Siamo
a un punto in cui bisogna fare
una riflessione sulla Street Art
insé perché — nata come arte il-
legale — ha oggi perso questa
sua natura ed & come se, in un
certo sense, avesse negato se
stessa» osserva Sabina De Gre-
gorl, esperta deij linguaggi del
contemporaneo e autrice di She-
pard Fairey. In arte Obeye Bank-
sy. Il terrorista dell'arte (Castel-
vecchi). «Sempre pit istituzioni
stanno investendo nella Street
Art, che & ormai entrata nel si-
stema dell’arte contemporanea
— aggiunge De Gregori — Sicu-
ramente una fase e finita e biso-
gna vedere che forma prendera
ora questa corrente».

Molti street artist, anche fra i
piu “puri”, vedono con favore, in
realta, I'apertura di musei e gal-
lerie alle loro opere: «La collabo-
razione con i grossi brand mi
sembra pitt una mercificazione
dell’arte — afferma Lex — Ben
venga, invece, il riconoscimento
della Street Art nel circuito e nel
mercato dell’arte contempora-
nea che & un modo pitrdemocra-
tico di dare valore alle opere».
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IMARCHI ILQUARTIERE

Aziende d’auto, Ikea, Tra gli esempi virtuosila
Enied Enel: sono alcuni zona di Tor Marancia, a
dei colossi che hanno Roma, riqualificata conun
cercato la collaborazione progetto che ha coinvolto
distreet artist tanti celebri street artist

LE IMMAGINI
Dall'altoin basso,
un’opera di Agostino
Iacurci al quartiere
Ostiense (Roma); “Santa
MariadiShanghai”di MR
Klevra e “Il bambino
redentore” di Seth a Tor
Marancia (Roma)

LAMOSTRA
A Bolognadal 18 marzo al
26 giugno, nelle sale di
Palazzo Pepoli - Museo
della Storia, lamostra
Street Art - Banksy & co.
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