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Quando i bOI‘ghl Alberghi diffusi. Centinaia gli esempi in Italia, e sempre pili copiati all'estero: la formula
diventano suite dell’hotel “orizzontale” rianima le case vuote creando turismo condiviso anche a 5 stelle

di Chiara Beghelli
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Chiara Beghelli

amminare € un atto
creativo. Aristotele,
Rousseauy, Kant 1o sa-
pevano bene. Ed &
camminando, fralero-
vine di un paesino del
Friuli semidistrutto dal terremoto
del1976, che nellamente di Giancarlo
Dall’Ara germoglio un'idea: il turi-
Smo, ecco cosa poteva risollevare
quelle mura ele piccole economie di
quei borghi, in Friuli come in tutta
Italia, dove il silenzio delle case vuote
prendeva il posto degli abitanti. Era
natoil concetto di“albergo diffuso”,
unaformula di ospitalita che prevede
che gliospitialloggino in stanze o ap-
partamenti ricavatinelle case di pic-
colipaesi, castelli, poderi, in contatto
conla gente del posto, conleloro sto-
rie,laloro cucina, il loro artigianato.
«Domenica prossima festeggere-
moi3zoanniallaprimaformulazione
ufficiale di“albergo diffuso” - spiega
Dall’Ara, esperto di marketing del tu-
rismo, da oltre trent’anni consulente
di amministrazioni in tutta Italia e
presidente dell’Associazione Nazio-
nale Alberghi Diffusi -: nel 1989, pro-
prio quel giorno presentammo un
progetto per rianimare il borgo me-
dievale di San Leo, in Emilia Roma-
gna. Allafine non se ne fece nulla, ma
I'idea aveva preso il volo».
Senel2008imembrierano 20, 0g-
gi 'associazione ne conta circa 100,
che ne seguono il disciplinare («se
consideriamo pero anchelestrutture
non associate arriviamo al doppio»,
spiega Dall’Ara). I criteri per essereal-
bergo diffuso sono pochi, serplicima
stringenti, sostanzialmente gli stessi
che delineanoun hotel “verticale” ma
declinati in “orizzontale”: I'apertura

dev’essere estesaatuttol’anno, cide-
vonoessereunahall eunareception,

servizi diristorazione e pulizia, glial-
loggidevono trovarsi tutti nel raggio
di poche centinaia di metri. La diffe-
renzafraunalbergoclassicoeunodif-
fusoéchelacolazione sipuo fareal bar
del paese, il pranzo acasadiuna fami-
glia, lahall ¢ una piazzetta con balconi

fioriti e panni stesi ad asciugare.

«Unalbergo diffusononsiaprein
luoghi senza pili abitanti - sottolinea
Dall’Ara - perché il suo scopo € pro-
prio quello di far condividere agli
ospiti la vita locale. Piuttosto, riesce
ad aumentare questa vita e tuttele sue
attivita». Il caso di Santo Stefano di
Sessanio, sull’Appennino abruzzese,
dovelimprenditore Daniele Kihlgren
ha aperto Sextantio, un sofisticato
design hotel, & uno dei piti noti in
questo senso: «Quando Kihlgren vi
arrivola primavoltail paese avevaso-
lo 62 abitanti. Oggine haquasiil dop-
pio. Edaunsoloristorante si¢ passati
ad otto. Unalbergo diffuso é capace di
alimentare unnuovo tessuto non solo
sociale, ma anche commerciale. Alcu-
ni piccoli produttori, per esempio ca-
seificiartigianali, hannoripresoala-
vorare proprio per fornire gli alber-
ghi. E se mancano le marmellate, al-
lora qualcuno inizia a farle».

11 paese di Portico di Romagna,
300 abitantiin provincia di Forli-Ce-
sena, ospital’albergo diffuso Alvec-
chio Convento, dove inun exmulino
oggi c’é persino una scuola diitalia-
no per stranieri. In Sardegna, a Santu
Lussurgiu, nell’Oristanese, una si-
gnora che vivevaaMilano harestau-
ratola casa deinonni, enel tempoha
inglobato altre case vicine e persino
un piccolo albergo abbandonato:
nella corte dell’Antica dimora del
Gruccione, questo il nome dell’al-
bergo, si pud cenare conlintratteni-
mento firmato dalla proloco.
Ridare e cambiare vita
Aprire un albergo diffuso ¢ un modo
perridare vitaaunluogo, maanche
per cambiare la propria: c’él'ex cam-
pionediciclismo cheapocadistanza
daPerugia offre ospitalita nella Tor-
re della Botonta, quattro stanze eun
appartamento realizzati inun borgo
fortificato del Trecento. Oppure,
Parchitetto fiammingo Yvan Van
Mossevelde, che insieme a alla mo-
glie Annalla fine degli anni Sessanta
siinnamoro e sistemo il paesino di
Labro,a 650 metrisui montifra Um-
bria e Lazio, dove oggi gestisce il suo
albergo diffuso Crispolti in due pa-

E il borgo si fa suite

lazzi patrizi del centro storico. «In
questi giorni a Paulilatino, in provin-
ciadiOristano, e stato inauguratol
nuovoalbergo Bisos, “sogni” in sar-
do - racconta Dall’Ara -: € un proget-
to di Chiara Floris, 36 anni, che ha
lasciato il lavoro in Ryanair per re-
staurare un edificio dell’Ottocento in
modo eco-sostenibile, puntando su
materiali naturali e valorizzando
Partigianato locale. Per esempio, le
testiere deiletti sono tinte con erbe
sarde e le coperte sono fatte dalle
tessitrici di Samugheo».
Alinvestire in progetti del genere
sono soprattutto italiani, legatiailo-
roluoghi d’origine, di cui conoscono
bellezza e storie e sanno dunque co-
me valorizzarle. «Anche se iniziative
come la vendita di case a 1 euro in
borghi spopolati, come di recente ¢
accaduto anche a Sambuca, in Sicilia,
attraggono soprattutto stranieri e
possono essere il germoglio per un
progetto di albergo diffuso».

Italia battistrada

Inrealta & il concetto stesso dialber-
godiffuso chesistaespandendonel
mondo: dopoiprimiesperimentiin
Italia, progetti analoghi si sono gia
ripetuti anche in Spagna, Svizzerae
Croazia. Sullasciadella prima, recen-
tissimaaperturain Sudtirolo,a Egna,
fra breve dovrebbe aprire anche il
primo albergo diffuso in Germania,
nelnord della Baviera. Enellontano
Giappone ne esistono giadue, ai qua-
lipresto se ne potrebbero aggiungere
altrettanti, nei borghi diIshinomaki
e Maze: «In ogni parte del mondo
ogni albergo si chiamera “Albergo
diffuso”, initaliano, seguito dal suo
nomeinlingualocale. llnostrononé
solo un concetto, ma unmarchio, un
altrosimbolo del made in Italy che fa
proseliti oltre confine», osserva Dal-
I'Ara(che peraltroéanche presidente
onorario dell’Associazione giappo-
nese degli alberghi diffusi).

Mettii Millennials acena
Asostenere questo successo planeta-

rio € anche il progressivo diffondersi
diunasensibilitaai temi della soste-
nibilita, anche in chi viaggia. Un al-
bergo diffuso ¢ un perfetto esempio
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diriuso sostenibile: non si costruisce
nulladinuovo, masirecuperaquello
che ¢, di edilizio e diumano. Sivalo-
rizzano prodottiakm zero, unvivere
abassoimpatto energetico, tanto che
spessonelle stanze non c'éneppurela
tv.«I clienti sono persone che hanno
viaggiato molto e che cercano qualco-
sa di diverso, di autentico. Da Bisos,
per esempio, dove non ¢’¢ un risto-
rante, sipud cenare a casa delle fami-
glie del paese, che organizzanoanche
corsiper farela pastaa mano». Molti
clienti sono giovani, quei Millennials
che cercano nuove forme di contatto
aldiladiquelle virtualisuisocial, ed
esperienze “vere”, come un pranzo,
una chiacchierata ouna camminata
fravicoli antichi. Che magari pu0 ge-
nerare idee nuove e rivoluzionarie.
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WONDER GROTTOLE

In200mila per 4 posti
Duecentomilacandidatidaoltre 40
Paesi: in tanti sognano di essere
prescelti per diventare unadelle
quattro persone che passeranno tre
mesi nel borgo di Grottole, 300
abitanti nellacampagnalucana. Un
“Italian Sabbatical”, come é stata
battezzata l'iniziativalanciatada
Airbnbinsieme alla onlus Wonder
Grottole,impegnatadella
rigenerazione sociale del paese,
dove ben 600 case sono vuote,
L'accettazione delle domande sié
chiusadapoco e il 7 maggio saranno
resinotiivincitori,che dagiugno ad
agostositrasformerannoin gestori
dialloggied esperienze. Oltre ad
accogliereituristi, lavorerannoa
stretto contatto con lacomunita,
curando I'orto eimparando lericette
locali. «In 10anni vorremmo vedere
il borgo pieno di persone di culture
diverse perfettamente integrate
conlacomunita locale», hadetto
Andrea Paoletti, fondatore di
Wonder Grottole. Magari,anche con
un albergo diffuso.
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Bargn, nelle Marche, & sede di Casa Oliva, struttura che fa parte dell'Associazione Nazionale Alberghi Diffusi. Stanze e appartamenti sona integrati nel borgo
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