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IL FLAGSHIP APPLE DA LAVORO A 230 PERSONE

A Milano il megastore dell’app economy

AlbertoMagnani  apag.6

Liberty-Apple. Lanuova piazzetta Liberty tra vetri e fontane accoglie da domani il primo “flagship store” Apple d'Italia nel centro di Milano
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I mondo Apple nel negozio da archistar:
Milano capitale dell’«app economy»
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Domani apre il primo
«flagship store» d’Italia
progettato da Foster

La filiera delle applicazioni
digitali da lavoro
a 2s5mila specialisti

Alberto Magnani

Il primoingresso éinvetro, sottolo
scroscio diuna fontana. Il secondo
spunta da una scalinata che ricor-
derebbe gli anfiteatri romani, se
non fosse per unlogoinbella vista:
la Mela Morsicata. Apple hasvelato
ieria Milano il suo flagship store di
piazza Liberty, il «negozio diban-
diera» che sarainaugurato ufficial-
mente solo giovedi. L'azienda di
Cupertino conta gia due esercizi
nell'hinterland (a Carugate e Roz-
zano)e altri16in tutta Italia, main
questo caso si parla della primo
spazioitaliano chericalca il model-
lo flagship: un modello ibrido fra i
puntivendita tradizionali e gli spa-
zi di autopromozione, gia presenti
dagli Usa a Singapore. L’edificio &
stato costruito dopo un accordo
con il Comune di Milano e si € ac-

compagnato aunariqualificazione
complessiva della piazza, a pochi
minuti a piedi sia dal Duomo che
SanBabila. La struttura, progettata
in collaborazione con lo studio
americano Foster and Partners (era
presente anchel’executive partner
Stefan Behling), occupa gli spazi
del vecchio cinema Apollo. Lo store
impiegheraun totale di 230 perso-
ne, sulle circa 22mila assunte dal
gruppo in Europa. L'idea di fondo
e quelladiun centro che «ricordile
piazze» spiega il market director
dell'Europa meridionale, Giuseppe
Caropreso. Una prospettiva che si
spiega meglio quando sidaun oc-

chio alla macchina di marketin-
gimbastita dal colosso california-
no. Suscalamondiale gli oltre 500
negozidella Melaattraggono unvia
vai quotidiano di un milione di
clienti. Lo stesso store milanese sa-
ra aperto tuttiigiornidalle 10 alle 21
e mettera in vendita sia i prodotti
interni (ne sono esposti oltre 100
fra iPhone iPad, Mac e Watch) sia
una serie di gadget di aziende
“amiche”, dagli spazzolini elettrici
esistemidi monitoraggio del son-
no. Shopping a parte, il negozio
ospiterale sessionidi Today at Ap-
ple, un programma diincontriche
spaziano dal coding all’arte con-

temporanea. La scelta di Milano
non é casuale e si riallaccia a un
trend generale: la app economy,
I'economia generata da brevetta-
zione evendita di applicazioniper
smartphone, tablet e dispositivi
wearable (indossabili). Secondo i
numeriforniti oggi da Apple, il fe-
nomenocrea,7 milioni di posti di
lavoro su scala europea ed elegge
I'Italia a quinto mercato piu fertile
dellaUe. AMilano «I'economia del-
le app» dalavoroa2smila persone
(il12esimo valore pit alto nella Ue),
mentre uno studio della Commis-
sione europea pronostica un giro
d'affaricontinentale da 63 miliardi
dieuroentroil2018: il 27% del mer-
cato globale, con un ritmo di cresci-
ta che tenta di reggere alla doppia
concorrenza di Stati Uniti e Asia.
D’altronde, non éla prima volta che
I'azienda di Cupertino investe sulla
Penisola quando si tratta di poten-
ziare i prodotti che “girano” sui
suoidevice.L 'azienda hainaugu-
rato nel 2016 la Apple Developer
Academy, unistituto perla forma-
zione di sviluppatoriiOS (il sistema
operativo mobile di Apple) nato
dalla collaborazione fra I'azienda
californiana e I'Universita Federico
II di Napoli. Entro 2019, la «Aca-
demy» punta araggiungereil tetto
di 1000 studenti formati.
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Flagship store. In alto, una veduta
dell’Apple store inaugurato ieri a
Milano; in basso, I'architetto Stefan
Behling e, a destra, l'ingresso

del negozio progettato dallo studio
Foster and partners
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