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ASSOLOMBARDA
Milano prima in Europa
per reputazione

Milano é stata premiata dai dati del-
I'Osservatorio di Comune e Asso-
lombarda: prima in reputazione,
maanche per diffusione dellaban-
dalarga, qualita del sistema univer-
sitario, start-up, knowledge inten-
sive, moda, design.

— apagina 9

CONFRONTI

Metropoli premiata
dai dati dell’Osservatorio
di Comune e Assolombarda

Sala: «Visibile una citta che
cambia». Bonomi: «Cruciale
il patto pubblico-privato»

Luca Orlando

Prima per reputazione. Maanche per
diffusione della bandalarga, qualita
del sistema universitario, start-up
knowledge intensive, ovviamente
moda e design. I risultati di Milano
non sono sempre e solo scintillanti,
come potrebbero. Mail quadroresti-
tuito dall’Osservatorio Milano, arri-
vatoalla seconda edizione, é media-
mente confortante.

Il confronto diretto conibench-
mark europei di riferimento (Bar-
cellona, Lione, Monaco e Stoccarda)
vede infattiil capoluogo lombardo
ben posizionato, in grado di pri-
meggiare (¢ il caso degli spettatori
al teatro) persino allargando I’anali-
siad unlivello piltampio, includen-
do anche Parigi.

Ildocumento, che prendeinesame
221indicatori, €la “bussola” identifi-
catadal Comune, in partnership con
Assolombarda e numerosi altrisog-
getti pubblici e privati, per definireil
posizionamento della metropoli su
una serie di indicatori chiave. Anzi-
tutto attrattivita e reputazione, pre-
requisiti essenziali per qualsiasiam-
bizione di crescita su scala globale.

In termini reputazionali non c’¢
partita: siamo davanti atutti, oltread
essere gli unici ad aver migliorato il
punteggio rispetto all'anno prece-
dente. «Dall’estero - spiega il sindaco
Giuseppe Sala - vedono in noiunacit-
ta che cambia, proiettata nel futuro,
doveepossibileleggerele nuove ten-
denze,apartire dallamoda e dal desi-

Competenze, imprese € innovazione
Milano regina Ue per la reputazione

gn. E poicerto,ancheloskyline chesi
modifica ha un suo fascino, oggetti
iconici che segnalano il movimentoin
atto. Ma il punto chiave credo sia la
nostra visione: sappiamo dove vo-
gliamo andare e cistiamo muovendo
in quella direzione».

A sostenerelaclassifica¢ anchela
forza dell’apparato produttivo mani-
fatturiero, ben supportato da un si-
stema di istruzione che ci vede da-
vantiaibenchmark Ue sia nell’istru-
zione secondaria che nelle Universita.

«La qualita del capitale umano &
uno dei punti diforza riconosciuti di
quest’area - aggiungeil presidente di
Assolombarda Carlo Bonomi-ed ec-
coperché dobbiamo fare di tutto per
mettereafruttole potenzialita del si-
stema puntando sullavoro, dovein-
vece possiamo fare di pity, in partico-
lare dallato dell’occupazione giova-
nile e di quella femminile».

Lanovita dell’analisiél’estensione
del confrontoalivello globale,andan-
doancheoltreibenchamrk Ue. Con-
fronto allargato a metropoli come

FORMAZIONE E IMPRESE

1,47

Sistema universitario

Il miglioramento nelle classifiche
internazionali di Universita
Bocconi e Politecnico di Milano
migliora il punteggio per questo
indicatore (da 1,31) e ribadisce il
primato di Milano nel confronto
europeo. Primato anche
nell'indicatore sintetico di qualita
dell'istruzione secondaria
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Attrazione imprese

Milano si conferma al di sopra
della media, superatadiuna
manciata di centesimi solo da

.Monaco per capacita di attrazione

di multinazionali estere.,

New York, Chicago o Londra, utile per
capire dove si debba/possa ancora
crescere, Distanze che inquesto caso
ovviamente siallargano, comeaccade
perl'attrazione turistica, uno dei fat-
tori di rinascita della citta. Dove i 2,2
turisti per abitante sonoancorapoca
cosarispetto agli 8,8 di Berlino. Cosi
come i 26 progetti greenfield di im-
prese estere aMilano “spariscono”a
fronte dei 384 di Londra.
Lametropoli tuttavia si difende, la
partita € del tutto aperta, come di-
mostrail posizionamento nelle “vo-
cazioni” identificate come priorita-
riesubaseinternazionale ead eleva-
to potenziale di crescita. In ognuna
diqueste (scienze della vita, agroali-
mentare, manifattura 4.0, arte cultu-
ra e design, finanza) Milano e trale
prime cinque aree urbane in Europa.
«Risultatiraggiunti grazie almetodo
Milano - aggiunge Bonomi - sinte-
tizzabile a mio avviso in una part-
nership virtuosa pubblico-privato,
di cui peraltro questo Osservatorio e
unesempio. Milano pero nonéenon
deve essere “un'isola” madeve pen-
sareal proprio ruolo in chiave nazio-
nale, ampliando sempre pil1la pro-
priasferadiinfluenza e diffondendo
cosi la propria forza propulsiva di
traino solidale del Paese. L’Italiaha
bisogno di Milano come Milano
dell'Italia». Dello stesso avviso Sala,
che tuttavia chiede al Governo se-
gnali concreti, ad esempionel finan-
ziamento delle nuove infrastrutture.
«Noivogliamoavere unruoloattivo
nelnostro Paese - spiega - maanche
unsegnale di riconoscimento: il Go-
verno c'é da qualche settimana, ma
vi ricordate di qualche citazione di
Milano da parte del presidente del
Consiglio o di qualcuno dei mini-
striz». Lo sviluppo, ad ogni modo, re-
sta il “faro” costante dell’ammini-
strazione, un obbligo anche per ri-
durrele disuguaglianze e affrontare
itemidella marginalita sociale. Per-
ché la solidarieta - osserva Sala -
senza la crescita resta solo teoria.
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Il benchmark

Il confronto reputazionale tra Milano e le altre citta internazionali
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Fonte: Osservatorio Milano 2018
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