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UN NEW DEAL CULTURALE PERTCENTRI MINORI

di Paolo Verri

onedifficileindividuare
il perché del successo
delle capitali europee e
italiane della cultura. Si
potrebbeenucleare tut-
to in un’affermazione
moltoconcreta: conunabuonagestio-
nedeltitolodi“capitale” sipossonoot-
tenere importantirisultatieconomici
e discreti successi comunicativi con
unaspesarelativamente bassa.

Se per organizzare un Expo mon-
dialeservonomediamente 20 miliardi
di euro, per un’Olimpiade estiva 15,
per una invernale 6, per una capitale
europea della cultura si passa da un
massimodiimiliardo(quantoattivato
da Liverpool 2008, poco meno da
Marsiglia 2013) fino a un minimo di
200milioni. Matera2019,appenacon-
clusasi, ha sviluppatol'intera attivita
culturale con un progetto costato 50
milioni, a cui vanno ad aggiungersi
contributi infrastrutturali (in gran
parte non legati direttamente al-
Pevento) per altri2so. Il moltiplicatore
di Pil legato a questo investimento ¢
quasiraddoppiato rispetto agli stan-
dard. NomismaeSymbolaapplicano
disolitounmoltiplicatore7; nel casodi
Matera,aognieuroinvestitonecorri-
spondeunritornopariaiz. Potrebbe
bastare il caso specifico dell'investi-

mento incomunicazione: conunaci-
fraparial 5% delbudget, unabitante su

tre del pianeta é stato postoin contatto
con la notizia di una piccola citta del
sudItaliadivenuta hubdiproduzione
culturale innovativa.

Da vergogna a orgoglio d’Italia e
d’Europa, comehannodetto pubblica-
menteiPresidenti Mattarella e Sassoli.
Una crescita del turismo parial 150%,
chehavistoprotagonistituttiicittadini
conunadiffusione elevatissimadiAir-

bnb che, come in molti altri luoghi
d'Ttalia, hagenerato moltavelocita, ma
ovviamente anche qualche distopia
urbana. Soprattutto, Matera 2019 ha
dimostrato che una piccela citta del
sud puo produrre grandi mostre €
spettacoli originali impostando una
politicaculturale diexportenondiim-
port. Matera éoggiriconosciutacome
capitaleitaliana della co-creazione. Ar-
tisti sperimentatoricome Giorgio Bar-
berio Corsetti,i FormaFantasma, Liam
Gillick, Georg Friedrich Haas, Milo
Rau, Pelin Tan, Virgilio Sieniscelgono
Matera per creare direttamente con i
cittadiniunprodottoculturaleradica-
tolocalmentee pensatoglobalmente.
Ilministro dei Beni culturali Dario
Franceschini, vista la positiva espe-
rienza del percorsoditantecittaitalia-
ne candidate per il titolo del 2019, ha
pensatoditrasformareinun’opportu-
nitaannuale dilivellonazionale quan-
toaccade dal 1985 alivello europeo.
Nelcasodellacapitaleitalianaifon-
di spesi sono ancora minori, frutto
quasiesclusivodiun’eccellente forma
direlazionepubblicoprivata. DaMan-
tova2o16aParma2020, passandoper
Pistoia e Palermo, si & assistito a
un’evoluzione consapevole del valore
diinvestireinculturaperle citta italia-
nedimediedimensioni.D’altronde,a
livelloglobale, il peso della culturaco-
me fattoreprincipale perintraprende-

-re un viaggio di piacere & passato dal

20%del 2009 al 40% del 2019.

Ecco perché ben 44 citta - visto il
successo di Matera, I’attenzione dei
media, i valori economici in gioco —
hannodecisodicandidarsiperil2021.
Anno importante, in cuil’ltalia ricor-
derai7ooannidellamorte del Sommo
Poeta Dante Alighieri (Ravenna e Fi-
renzesonogiaallavoro), maanchein

MATERA INSEGNA
CHE I GIOVANI

‘cuiaumenterail divario dipopolazio-
nefraareemetropolitane eareeinter-
ne.Sempremenogiovanisonodispo-
stiavivereinluoghialmenoapparen-
tementelontani da centrimetropolita-

i in cui trovano non solo lavoro, ma

anche e soprattutto relazioni. L'Italia
cheal 2050 perdera 10 milioni di abi-
tanti pud permettersi questo tipo di
spopolamento? E possibileimmagina-
reunnewdealrivoltoallimmigrazione
qualificata, aitemidell'invecchiamen-
to, dell'inclusione sociale, del benesse-
re,dellaqualitadellavita,diunaverae
propriarigenerazioneumanaafronte
di un sempre maggior impatto delle
tecnologie? A quali condizioni?

E con questo tema che si candida
Volterra, progettoacuicongrandecu-
riositthodecisodiaderire, dirigendo
ungruppodiesperticoordinatodaLe-
doPrato. Machidevescrivereunpro-
gettocosi? Seguendoleindicazionidel
Presidente Mattarella, abbiamo deciso
diaffidarcidavveroaigiovani. Nestia-
mo selezionando 21 provenienti da
tuttaltaliache - ospitatidalle famiglie
diVolterra-potrannoideare primae
gestirepoiiz21progettifondantiil dos-
sierdicandidatura. Intorno, attivere-
mo decine di comuni, di associazioni
culturali, di piccole e grandi imprese
concuisistacostruendounpianostra-
tegico per i prossimi2o anni.

I giovani avranno le risorse e le
competenze perdareunasvoltadecisa
alfuturodiquestoterritoriolargoein-
clusivo. Unasceltaindipendente dal-
Tesitodellagara, checomunqueandra
avramessoin moto un processo posi-
tivosiadelpuntodivistavalorialeche
metodologico.
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